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Ozet

Bu calismada, 2014 yilinda Tiirkiye’de yapilan Cumhurbaskanligi secimlerinde,
farkli sermaye gruplarina ait TV kanallarinin ana haber biiltenlerinde siyasal aday-
lara dengeli bir sekilde yer verilip verilmedigi igerik analizi yontemiyle saptanma-
ya ¢ahsilmustir. Icerik analizi verileri, medya-sermaye-iktidar iliskileri ve TV ha-
berlerinde dengelilik ve tarafsizlik ilkeleri baglaminda irdelenmistir. Calismanin
sonucunda TV kanallarinin, Cumhurbaskani adaylari arasinda TV haberlerinde bir
denge gozetmedigi sonucu ortaya ¢ikmustir.

Anahtar Kelimeler: Cumhurbaskanlig1 Secimleri, Haber Analizi, icerik Analizi,
Televizyon Haber Biiltenleri, Haberde Denge, Tarafsizlik.

TELEVISION REPORTING IN THE CONTEXT OF BALANCE: THE CA-
SE OF PRESIDENTIAL ELECTIONS IN 2014 iN TURKEY

Abstract

Utilizing content analysis method, this study tries to answer the question whether
the television stations owned by different capital groups had reported observing
evenness about the political candidates during the 2014 Presidential elections in
Turkey in their major news bulletins. The content data have been analyzed in the
context of the relationship among the media, capital and political power groups,
and the balance and neutrality in television reporting. The study concludes that te-
levision channels have not observed a balance in their reporting about the presiden-
tial candidates.
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GIRIiS

Insanoglunun ilk yillarindan beri yonetilenler ve yonetenler arasindaki iliskilerin nasil
olmasi gerektigi halen tartisilagelmektedir. Giiniimiizde insanlarin nasil yonetilmesi gerektigi
konusu giindeme geldiginde ise diinyanin ¢ogu iilkesinde yonetilenlerin kendilerini yonetecek
kisileri se¢imler araciligi ile belirledigi sistem olan demokrasiler akla gelmektedir.

Diinyanin ¢ogu {ilkesinde yoneticiler secimler araciligiyla belirlenmektedir. Sec¢imler
Oncesinde yonetici olmak isteyen adaylar, kendilerinin segilebilmeleri i¢in cesitli vaatlerle ve
projelerle yonetmeye aday olduklari segmenlerin karsisina ¢ikmakta ve bunun sonucunda da
se¢menler kendilerini yonetecek kisileri belirlemektedirler. Segimler dncesinde yonetmeye aday
olan kisiler, kendilerinin secilmesini saglayabilecek projeleri ve vaatleri segcmenlere iletme ge-
regi duymaktadirlar. Yonetici adaylari ile yonetilecekler arasinda bir iletisim olmasi gerekmek-
tedir. Bu iletisim tarihin her déneminde farkli sekillerde ve farkli mecralar araciligi ile yapilmis-
tir. Giinimiizde ise yoneticiler ve yonetilenler arasindaki iletisimi saglayan cesitli kitle iletisim
araglar1 bulunmaktadir. Bu kitle iletisim araglarindan biri de televizyondur.

Televizyonlarda yayinlanan haber biiltenleri araciligiyla yoneten ve yonetilenler arasin-
da bir iletisim s6z konusu olmaktadir. Televizyon haber biiltenleri araciligiyla yonetmeye aday
olan kisiler, yonetilecek olan kisilere seslerini duyurabilmektedirler.

Televizyon haberlerinin siyasal liderleri kamuoyuna sunarken ne derece dengeli ve ta-
rafsiz oldugu konusu da arastirilmasi gereken bir konudur. Ozellikle televizyon kanallarmin
sermaye yapilari ve televizyon kanali sahiplerinin siyasal liderlerle olan baglantilari, haberlerde
dengelilik ve tarafsizlik ilkesinin goz ardi edilebilmesine yol agabilmektedir.

Giliniimiizde iletisim araclari, diinyada oldugu gibi iilkemizde de biiyiik tekellerin dola-
yistyla da biiyiik sermayenin elinde bulunmaktadir. Ozel televizyonlarin sermaye yapist herhan-
gi bir ticari sermayeden farkli degildir. Televizyon, kamu hizmeti gorme ve kamu yarar1 gozet-
mek konumundan ¢ikmig, ona sahip olan sermayenin kendi 6zel ¢ikarlarin1 koruma ve haberleri
buna gore bigimlendirme durumuna gelmistir. Haberleriyle de siyasal iktidar {izerine baski gru-
bu niteligi tagimaktadir. (Kars, 2013:I)

Televizyon kanallar1 haber biiltenlerinde siyasal adaylar1 kamuoyuna sunarken, siyasal
adaylarla televizyon kanali sahipleri arasindaki iligkinin boyutuna gére adaylar1 olumlu ya da
olumsuz bir sdylemle aktarabilmektedir. Yine aym sekilde siyasal iktidarlar da ellerindeki ikti-
dar giiglerini kullanarak televizyon kanali sahipleri tizerinde baski kurabilmektedirler.

Edward S. Herman ve Noam Chomsky’ye gore, medya giiniimiizde devlet iktidarinin ve
seckinlerin ihtiyaglarini karsilamaya yarayan bir propaganda araci olarak kullanilmaktadir. Ger-
¢ekligin degistirilerek sunulmasi ve bazi gergeklerin gizlenirken bazilarin 6ne g¢ikartilmasi,
seckinlerin giindeminin bir toplumda yasayanlarin giindemi haline getirilmesi ve seckinlerin
politika hedefleri dogrultusunda toplumun siyasi kampanyalarla yonlendirilmesi bu ihtiyaglar
arasindadir. (Mora, N. (2008)
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Chomsky ve Herman (1999, s. 22) gelistirdikleri propaganda modelinde, “gii-
clin/iktidarin ne gibi yollarla haberleri eleyip basilmaya uygun olanlar1 sectigini, muhalif diigiin-
celeri nasil kenar siitunlara itip dnemsizlestirdigini, egemen giice ve iktidara ise halka mesajla-
rin1 nasil kolayca iletme olanagi saglandiginmi ortaya koyarlar” (Mora, N. (2008) , (Chomsky,
1999, s. 21).

Chomsky’nin de belirttigi tizere, Tiirkiye’de de televizyon kanali sahipleri ile iktidarda
olan yoneticiler arasinda sermaye anlaminda iligkiler s6z konusudur. Televizyon kanali sahipleri
iktidarlar tizerinde baski kurabildikleri gibi, sadece televizyon kanali isiyle ilgilenmeyen ayni
zamanda farkli alanlarda faaliyetlerde bulunan sermaye sahibi televizyon kanali patronlar1 da
yonetimde olan iktidarlar tarafindan kontrol edilebilmektedir.

Tiirkiye’de cumhuriyetin kurulusundan giiniimiize kadar olan dénemde Cumhurbaskan1
halk tarafindan degil, halkin segtigi milletvekilleri araciligi ile parlamento tarafindan secilmistir.
2007 yilinda Cumhurbaskan1 son kez parlamento tarafindan segilmistir. Yine 2007 yilinda ger-
¢eklestirilen anayasa degisikligi ile Cumhurbagkaninin parlamento yerine bes yilligina dogrudan
halk oylamasiyla secilmesine karar verilmistir. Yapilan anayasa degisikligine gore bir aday 5’er
yillik periyodlarda en fazla iki donem Cumhurbaskanligi yapabilecektir.

Secim donemlerinde siyasal partiler, secim sonuglarini olumlu etkilemek amaciyla tele-
vizyon haberlerinde siklikla yer almak isterler.

“Diger taraftan 6zel televizyon kanallarmin, haberleri kendi ¢ikarlari dogrultusunda bi-
¢imlendirerek, halkin ilgisini o yone ¢ekmeye ve kamuoyu yaratmaya c¢alistiklar1 da bir gergek-
tir. Gergekte, 6zel televizyonlarin bu habercilik anlayisi izleyicilerde giivensizlik olusturmakta-
dir” (Kars, A.g.e: 7).

Televizyon kanallarinin se¢im donemlerinde adaylarla ilgili haberlerde ne kadar dengeli
ve tarafsiz olduklar1 konusunda tartigmalar ve arastirmalar siirekli olarak giindeme gelmektedir.
Televizyon kanallar1 se¢im donemlerinde se¢im haberlerini yayinlarken dengelilik ve tarafsizlik
ilkesini genellikle g6z ardi etmektedirler.

Bu calismada, 2014 yilinda ilk kez yapilan Cumhurbaskanlig1 se¢im siirecinde, farkli
sermaye gruplarina ait televizyon kanallarinin ana haber biiltenlerinde, Cumhurbagkani adayla-
rma haber biiltenlerinde ne oranda yer verdigi icerik analizi yontemiyle arastirilacaktir. Igerik
analizi yontemiyle elde edilen veriler, farkli sermaye gruplarina ait televizyon kanallarinin ha-
berlerde ne kadar dengeli ve tarafsiz oldugunu ortaya koymak adina da bir veri olusturacaktir.

Anayasa degisikliginin ardindan ilk Cumhurbagkanlig1 se¢imi 2014 y1l1 Agustos ayinda
yapilmistir. Cumhurbagkanligi secimlerinin ilk defa halk oylamasi ile yapilmasi nedeniyle, 2014
yilinda yapilan Cumhurbagkanlig1 secimleri bu ¢alismada esas alinmigtir.

Caligmada; “farkli sermaye gruplarina ait televizyon kanallar1 ana haber biiltenlerinde
siyasal adaylar1 kamuoyuna sunarken dengeli ve tarafsiz ve degildirler.” hipotezi, igerik analizi
verileriyle irdelenecektir.
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1. Televizyon ve Siyaset iliskisi

Medya ve siyaset iliskileri, iletisim alaninda gok ¢alisilan konularin baginda gelmekte-
dir.

Medya kuruluslarimin sahipleri ile siyasetciler arasindaki iliskiler konusunda da ¢ok sa-
yida arastirma yapilmstir.

Medya konusunda farkli goriisler ileri siiriilmiistiir. Medya alaninda ileri siiriilen goriis-
lerden ilki elestirel yaklasimlar kapsaminda yapisalct yaklasimdir. Yapisaler yaklagima gore
medya ideolojik bir giictiir. (Yaylagiil, 2017, ss. 119-122). Elestirel yaklasimlardan ikincisi ise
ekonomi politik yaklagimdir. Ekonomi-politik yaklasimi benimseyenler ise medyay1 ekonomik
temele yaptiklar1 vurguyla birlikte kapitalist {iretim bilesenlerini sorgularlar. Elestirel ekonomi
politik yaklagim alt yapi-iist yapi iliskileri diyalektiginde medyay1 ekonomik, ideolojik ve poli-
tik agidan sorgulamaktadir. (Yaylagiil,A.g.e:155)

Medyaya elestirel bir sekilde yaklasan bir diger yaklasim ise kiiltiirel ¢calismalar kapsa-
minda medyayi ele alir. Kiiltiirel yaklagimu ileri siiren diisiiniirler medyay1 toplumsal rizanin
kazanildig1 ya da kaybedildigi bir alan olarak goriirler. Kiiltiirel calismalar kiiltiiriin medya arac-
lar1 vasitasiyla iiretimi, tiiketimi ve yeniden liretimi lizerine odaklanir. (Yaylagiil, A.g.e:125)

Yapisalct yaklagiminin 6nciilerinden Stuart Hall, televizyon ile ilgili olarak su tespitlerde
bulunur. Televizyon igerigini nasil igledigimizin gercek belirleyicileri, kisilerin ¢esitli gruplar ve
siniflar arasinda yasarken edindikleri ideolojiye, dile, kategorilere, diisiincelere, kavramlara ve
temsil sistemlerine baghdir. (Yaylagiil, A.g.e:125)

Stuart Hall, medyanin toplumdaki tahakkiim iliskileri i¢inde devamli olarak insa edilen
ve stirekli olarak tiretilerek pazara sunulan temsil pratikleri ile iktidar iliskilerini ve tiriinlerini
mesrulastirdigini belirtir.

Ote yandan Hall, medyanin yaymcilik ilkelerinde nesnellik, yansizlik ve dengeyi kutsal-
lastirdigini ileri siirer. (Yaylagiil, A.g.e:125)

Medya kuruluglarinin sahipleri ile siyaset¢iler arasindaki iligkiler konusunda farkli g6-
rsler bulunmaktadir. Medya kuruluslarinin sahiplerinin siyasetgilerle bir iligkisinin olmadigini,
medyanin tarafsiz bir sekilde olup biteni aktardigini iddia eden goriisler vardir. Bu goriise karsi
olanlar ise; medyanin kesinlikle tarafsiz olmadigi ve medya kuruluglarinin sahipleri ile siyaset-
ciler arasinda yakin iligkiler oldugunu iddia ederler.

Medya ve siyaset giiniimiizde birbirine eklemlenmistir. Medya ve siyasetin giindem be-
lirleme anlaminda iliskileri vardir. Medya giindemini genellikle siyasetgiler belirler. Gliniimiiz-
de siyasi orgiitlenmelerin igleyisinde iletisim teknolojilerinin katkisi dnemlidir. Siyasal orgiit-
lenmelerin olabilmesi iletisim teknolojilerine baglidir. Siyasi gelismelerin biiyiik kismu iletisim
siiregleriyle gerceklesmektedir. letisimin siyaset iizerinde bu kadar belirleyici olmasimin sonu-
cu olarak hiikumetlerde iletisim siireclerini kontrol etme egilimi olusturmustur. Bu nedenle
medya sistemleri, devletlerin siyasal sistemlerine gore diizenlenen alanlar olmustur. Siyasal
sistem ile medya arasinda gii¢lii bir iligski s6z konusudur (Yasin, 2013, s. 29).
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Medya konusunda Althusser, medyayla ideoloji arasindaki iligskiye dikkat ¢eker. Althus-
ser, medyay1 bir “ideolojik miicadele alan1” olarak goriir. Ideolojik miicadeleyi ise Althusser,
bask1 aygitlar1 (ordu, mahkemeler, polis) ve ideolojik aygitlar olmak iizere ikiye ayirir. Medya;
aile, okul, kilise, sendikalar gibi ideolojik devlet aygitlarindan biridir. Bask: aygitlari, baski ile
iktidarin egemenligini saptar, ideolojik aygitlar ise riza ile bu egemenligini stirdiirtr.

Althusser, baski aygitinin tiimiiyle kamusal alanda zor kullanarak calistigini, ideolojik
aygitin ise hem kamu hem 6zel alanda, ideolojiyi kullanarak calistigini ifade eder.

Althusser, medyanin, toplumun bireysel kanaatler seklinde pargalanmasini ve sonra da bu birey-
sel kanaatlerden soyut bir 'uzlasma' olusturmay: kendine amag¢ edindigini soyler. (Inceoglu,
Y.(2006) , (Althusser,1989)

Amerikali siyaset bilimci Richard Fagen, kitle iletisim araglarinin toplum ve siyaset
iizerindeki 6nemini vurgulamak adina; “Eger iki bin kisiyi, kitle iletisim araclarinda kilit nokta-
lara yerlestirebilecek bir diizenbazlik sebekesi kurabilme imkan1 olsa, Amerika’nin timiinii ve
diinyanin biiyiik bir kismin1 ABD Bagkani’nin 6ldiigiine inandirmak igten bile degildir!” seklin-
de bir agiklamada yapmustir. Fagen’in 50 yil 6ncesinde belirttigi gibi medya, stratejik bir 6ne-
me sahiptir ve bu 6nemi de gelisen teknolojiye paralel artarak devam etmektedir (Fagen, 1996:
42).

Siyasetciler, varliklarini devam ettirebilmek i¢cin medyanin destegine ihtiya¢ duyarlar.
Siyasetciler, kendi siyasal kampanyalarini siirdiirebilmek ve kamuoyunu siirekli olarak bilgilen-
dirmek i¢in medyay1 etkin bir sekilde kullanirlar. Farkli siyasal rejimlerde de olsa, her siyasal
iktidar, medyay1 kontrol etme egilimindedir.

Ote yandan siyasetcilerin mi medyay1 kontrol ettigi yoksa medyanin mu siyasetcileri kont-
rol ettigi konusunda farkli gériisler bulunmaktadir. Siyasetin olusumunda ve y6nlendirilmesinde
medya, ¢ok biiyiik bir etkiye sahiptir. Siyasetin medya eliyle yonlendirildigine dikkat ¢eken
Thomas Meyer, “Medya Demokrasisi” isimli kitabinda, medya ile siyaset arasindaki iliskiyi
ortaya ¢ikartmustir.

Meyer’e gore (2002), Siyaset alani, medya sisteminin etkisi altinda girer girmez 6nemli
Olciide degisir. Medya sisteminin kurallarina bagimli hale gelir. Medya sisteminin mantig1 siya-
seti somiirgelestirirken, yalnizca siyasalin betimlenme seklini ya da diger sistemlerle iligkisini
yeniden yapilandirmaz; siyasal siireci ‘liretim’ diizeyinde, yani siyasal alanin benzersiz bir ya-
sam bicimi olarak ortaya ¢iktig1 diizeyde etkiler. Medya mantiginin kurallari, siyasal mantiktaki
kurucu faktorleri, birgok durumda onlara yeni anlamlar vererek ve medya yasalarindan alinan
yeni 6geler ekleyerek yeniden kaliba doker. Bu anlamda somiirgelesme; siyasetin, medya siste-
minin mantigin1 nerdeyse kosulsuz teslim almas1 demektir. (Ozkan, Abdullah. O.(2006)

(s.72).

Yine Meyer’in belirttigi tizere, (2002) Medya sistemi, siyaseti somiirgelestirirken bunu
zorla yapmamaktadir, siyaset¢inin iktidar olabilmek amaciyla medyay1 kullanmak istek ve arzu-
su somiiriiye boyun egme sonucunu ortaya c¢ikartmaktadir. (Ozkan, Abdullah. 0.(2006) , (Me-
yer, 2002: 5. 72).
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Benzer bir goriiste olan Inal (1999) ise siyasilerin medyaya olan baglihg hakkinda su
goriisleri ileri siirilmiistiir: “Tiim siyasal sistem, medyaya bagimlidir ve siyasilerin mesruiyet-
lerini saglamada, sistemin islemesinde, medya olmadan bir siyasal sistemin var olmasi diislinii-
lemez. Kitle iletisim araglar1 gerek giindeme getirdikleri konular gerekse haber degerleri ile
giincel siyasetin tam ortasinda yer almaktadir” (Inal, 1999: ss. 19-21).

Medya konusunda Antonio Gramsci’nin goriisleri de dikkate degerdir. Gramsci, Mark-
sist kurami “ideoloji” alani igerisinde biraz daha genisletir. Toplumun iist yapisi lizerinde
o6nemle durur ve onun ideoloji iireten kurumlarin1 anlam ve gii¢ diizeyindeki miicadele i¢inde
ele alir.

Gramsci, ideolojik hegemonya kuramini savunur. ideolojik hegemonya kuramina gére
kitle iletisim araglari, yonetici seckinlerin zenginliklerini, giiglerini ve konumlarini kullandiklar
araglardir. Bu araglar Gramsci'nin ideolojik hegemonya kuramina gore kitle iletisim araglarini
yonetici seckinlerin, zenginliklerini, gii¢lerini ve konumlarimi (kendi felsefelerini, kiiltiirlerini ve
etik degerlerini yayarak) siirdiirmekte kullandiklari araglardir. Kitle iletisim araglari, gerekli
Ogeleri bireylerin bilincine, baska bir sekilde bilingte asla yer alamayacak sekilde yerlestirir ve
biling bunlari ret edemez. Ciinkii bu 6geler, toplumsal kiiltiirde derin bir paylasim alanina sahip-
tir. Gramsci'nin ¢okelti olarak adlandirdig1, gegmisten birakilan izler bizim toplumsal ortak du-
yumuzu olusturur. Bu ortak duyu sorgulanamazdir, her zaman hazirdir ve yorum gerektirmez.

Ortak duyu dogallastirilmistir ve kendini tek ve alternatifsiz gercek olarak sunar. (Inceoglu,
Y.(2006)

Iletisim alanindaki yaptig1 calismalarla taninan Herman ve Chomsky ise medya ve cikar
gruplar1 arasindaki iliskiye dikkati ¢eker. Herman ve Chomsky_(2004), “medyanin kendini de-
netleyen ve finanse eden giiclii toplumsal gruplarin ¢ikarlarina hizmet ettigini ve onlarin lehine
propaganda yaptigini savunmaktadirlar” (Chomsky ve Herman, 2004, s.15).

Giiniimiizde internet teknolojileri ve farkli iletisim ortamlar1 gelisme gostermesine rag-
men, televizyon en etkili kitle iletisim araci olma islevini siirdiirmektedir. Siyasetciler, televiz-
yon kanallar1 aracilig ile seslerini daha biiyiik kitlelere ulagtirabilmektedirler. Televizyon kanali
sahipleri, hiikiimetle olan iligkileri nedeniyle ve kendi menfaatlerini siirdiirebilmek amaciyla
hiikiimetleri destekleyici yayinlar yapabilmektedirler.

Chomsky ve Herman’ gore (2004), Halka mesajlar ve simgeler ileten bir sistem olustu-
ran medya, bireyleri eglendirmek, bilgilendirmek ve toplumun kurumsal yapisi ile biitlinlestire-
cek degerleri, inanglar1 ve davranig bigimlerini onlara sunmaktadir. Devlet biirokrasisinin iktidar
aygitlarinmi elinde tuttugu iilkelerde, medya {izerinden uygulanan sistemli propaganda, egemen
seckinlerin ¢ikarina hizmet etmektedir (Mora, N. (2008). (A.q.y., 2004: s. 35).

Medya ve Iktidar iliskileri konusunda Van Dijk ise “Séylemin ve iktidarin Yapilar1” ad-
11 makalesinde iktidar sahibinin (ve konugmalarinin) haber medyasinda yeknesak bir sekilde yer
aldigim1 ve bdylece iktidarlarinin daha da onaylanabilecegini ve mesrulagtirilabilecegini vurgu-
lar.
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Se¢meci kaynak kullanimi, tekdiize haber temposu ve haber basliginin se¢imi yoluyla
haber medyas1 hangi haber aktorlerinin kamuya yeniden sunulacagina, onlar hakkinda neler
sOylenecegine karar verir. Gazeteciler baskalarinin iktidarlarinin nasil tasvir edilecegini ve ayni
zamanda sozgelisi kendi orgiitlerini obiirlerinden bagimsiz kilarak kendi orgiitlerinin iktidarina
nasil katkida bulunacaklarini 6grenirler.

Televizyon kanal1 sahipleri, hiikiimetlerle kendi ¢ikarlari catistigi durumlarda hiikiimet-
ler aleyhine yayinlar yapabilmektedir. Genellikle de yasama giiciinii elinde bulunduran hiikii-
metler, televizyon kanali sahipleri iizerinde de tersi yonde baski kurabilmektedirler. (Inceoglu,
Y.(2006)

Aziz (2007) bu konudaki goriislerini soyle ifade etmektedir:

“Siyasal kurumlar ile medya arasindaki iligkiler, temelde medyanin siyasal etkilerden ne kadar
korundugu ve 6zerk oldugu sorusunu akla getirmektedir. Bir bagka deyisle, iletisim kurumlari-
nin ne kadar 6zerk oldugu ve bu 6zerkligin nasil saglandigi ne tiir yontemlerle ve ne Olgiide
kisitlandig1 sorunu konunun en 6nemli kismimi olusturmaktadir. Genel olarak bakildiginda,
kitle iletisim araclar1 lizerinde en ¢ok denetim kurmaya calisan siyasal aktorler arasinda, iktidar
partileri oldugu goriilmektedir. Hiikiimetler, uyguladiklar1 politikalarin halka aktarilmasinda
olumlu rol stlenmeleri igin kitle iletisim araglarin1 kontrol altina almak isterler. Tarihsel geli-
siminin igerisinde kitle iletisim araglar1 ve siyasal iktidarlar arasindaki iligkilere bakildiginda,
hiikiimetlerin hangi yolla olursa olsun, medyanin kendi yanlarinda ya da denetimlerinde olmasi-
n1 saglamak i¢in kayda deger olgilide gaba sarf ettikleri gortilmektedir” (Aziz, 2007, s. 102).

Globallesmenin bir sonucu olarak da diinya siyasetinde etkili olan biiyiik aktor tilkeler
de medyay1 kendi menfaatleri dogrultusunda yonlendirmek istemektedirler. Bunu saglamak
adma da kitle iletisim araglari, son derece etkili bir sekilde propaganda amagli olarak yonlendi-
rilmektedir.

Kitle iletisim araglari, enformasyon anlaminda giiclii, egemen iilkelerden gelen bilgileri
yogun bir sekilde isler.

“Kitle iletisim araglari, dzellikle radyo ve televizyon araciligiyla ekonomik yonden gelismis
tilkelerin olgularinmi aktararak, onlarin siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel yasantilarina
Ozgii bilgiler vermektedirler. S6z konusu araglar; gelismekte olan tilke insaninin, kendi gelenek-
leri iizerinde degisik yonden diisiinmesini saglayarak, lilkede “degisik entelektiiel iklim” yarat-
maktadirlar. Boylelikle bir tilkenin ger¢ek glindemi manipiile edilmekte ve bagka iilkelerin giin-
demi az gelismis ya da gelismekte olan tilkelerin giindemi haline gelmektedir” (Aziz,2007:102).

Bu yaratilan “degisik entelektiiel iklim” aracilig ile de kiiresel ¢apta etkili olan iilkeler, gelis-
mekte olan tilkeler tizerindeki hegemonyalarini siirdiirmeye devam edebilmektedirler.

Medyanin, bireylerin diinya goriislerinin sekillenmesinde ne derece etkili oldugu tizerinde
de calismalar yapilmistir. Giddens, “medyanin bireyin diinyaya iliskin anlayigini bigimlendir-
mede c¢ok biiyiik bir 6Sneme sahip olduguna dikkat ¢ekmistir. ileri sanayilesmis toplumlarda
insanlar, siyasi bilgi ve degerlerin ¢cogunu kitle iletisim araglarindan almaktadirlar. Gazeteler,
haber dergileri ve G6zellikle radyo ve televizyonlar, siyasal kiiltiiriin aktarilmasinda énemli bir
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rol oynamaktadirlar. Bir¢ok iilkede olduk¢a evrensel olan radyolar ve siyasal degerlerin sekil-
lendirilmesinde énemli bir potansiyele sahip televizyonlar, yaygin olarak kullanilmaktadir. Oze-
likle gen¢ insanlar arasinda kullanilan internet, siyasal fikir ve degerleri etkileyen onemli bir
ara¢ haline gelmektedir. (Yi1lmaz, N(2013) ,(Giddens, 2008: 208)

Glasgow Universitesi Medya Grubu da 1970’lerde ve 1980’lerin ilk yillar1 boyunca te-
levizyon haberlerinin yanliligi tizerine bir dizi ¢alisma yapmustir. Arastirmacilar, televizyon
haberlerinin tutarli bir orta sinif ideolojisini yeniden iirettigini 6ne siirerler. “Bu nedenle haber-
ler, ¢ikarsiz haberciligin notr, nesnel, yansiz iirinleri degildir; belli siifsal 6n varsayimlara
dayanirlar.” Uzun, R, (2014) (Stevenson, 2008:52-53).

Glasgow arastirmacilarina gore, ilk olarak medya, toplumsal gercekligi yanlig temsil et-
tigi icin yanhdir. ikinci olarak televizyon haberleri kapitalizmin merkezi ekonomik iliskilerini
yeniden olumlamalar ya da sorgulamalari Slgiisiinde yanl olarak tammlanabilir. Ugiincii olarak
egemen orta sinif diinya goriisiiyle ¢elisen enformasyon ya dislanacak ya da sadece pargalar
halinde yer bulacaktir. Bu ii¢ yanlilik birleserek, gercekligi carpitan, egemen toplumsal iligkileri
yeniden olumlayan ve celiskili bakig agilari dislayan giiclii bir ideoloji iiretmektedir Uzun, R,
(2014) , (Stevenson, 2008:53-54).

Medya-Sermaye ve Iktidar arasinda kuskusuz iliskiler séz konusudur. Farkli sermaye
gruplari, iktidarla olan iligkilerine gore sahibi oldugu TV kanallari araciligiyla siyasal liderler
lehine ya da aleyhine yaynlar yapabilmektedirler. Bu yaynlari yaparken de genellikle dengeli
ve tarafsiz habercilik ilkelerini g6z ard1 etmektedir.

2. TELEVIZYON HABERCILIiGi

Televizyon ilk kez yayin hayatina bagladig1 giinden beri televizyon haberciligi olgusu
var olmakla birlikte, ilk aksam haberleri, CBS televizyonu tarafindan resmen 15 Agustos 1948
tarihinde baslamistir (Marilyn j.Matelski, Aktaran Kars, 2013: 110).

Televizyonlarin haber biiltenlerinde yayinlanan haberler, haber haline gelene kadar bir
dizi siiregten gegmektedir. Haber, olan bir olayin haber degerleri adi verilen bir dizi kistas goz
oniinde bulundurularak aktarilmasidir. Haber degerleri, bir olayin kamuya aktarilacak niteliklere
sahip olup olmadiginin 6lgiitii olarak kullanilan ve yillar iginde gelismis belli bagli kavramlara
isaret eden genel bir tanimlamadir. Geleneksel haber degerlerine bakildiginda yedi baglik altin-
da toplanabilir. Bunlar; etki (bir olaym ne kadar ¢ok insani etkileyecegi), gilincellik (yeni ger-
ceklesmis olaylarin onceligi), yakinlik (cografi olarak bulunulan yere daha yakin olaylarin 6ne-
mi), taninmiglik (kamu tarafindan taninan, bilinen kisilerle ilgili olaylarin haber konusu olmasi),
ilginglik (“normal” kabul edilenin disinda gerceklesen tuhaf olaylarin dikkat cekiciligi), ¢atigma
(uyumun degil, durumlar ya da kisiler ile ilgili ¢eliskilerin, ¢atismalarin bilinme istegi), yiiriirliik
( hali hazirda haber olmus olaylarla ilgili diger konularin da haber olma degeri icermesi) olarak
ozetlenebilir (Yanikkaya, B,2012), (DeFleur & Dennis, 1981: 80-82).

Televizyon haberlerinin olusturulmasinda haber degeri kriterleri géz oniinde bulundu-
rulmaktadir.
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Bir olay, eylem ya da durumun haber olabilmesi i¢in ¢ok asamali haber eleme siiregleri bulun-
maktadir. Bir haber ancak bu haber se¢im ve eleme siireglerini gecebilirse haber olarak yayila-
nabilmektedir. Haber eleme siireclerinde haberin olusmasina katki saglayan kisilerin habere
miidahale etmesi s6z konusudur. Haberin yaymlanacagi televizyon kanallarinin yayin politikala-
r1 da haberlerin olusum siireclerini etkilemektedir.

Haber kavramu ile ilgili olarak siklikla dile getirilen bir diger konuda haberin dogrulu-
gudur. Televizyon haberlerinin haberleri ne kadar dogru bir sekilde aktardigi konusunda tartis-
malar, televizyon haberciliginin tarihi kadar eskidir. Stuart Hall’a gdre,

Televizyon haberleri bize, yalinlikla olup biteni anlatmamaktadir. Bir hammadde olan
olay1, bir {iriin olan habere doniistiiren kurumsal ajandir. Neyin haber degeri tasidigina karar
veren, goriinmez unsurlar, ideolojik ve mesleksek dizgeler vardir ve haber ya da bilgi her zaman
bu dizgeler i¢inde eklemlenir ve iletilir (Hall, Aktaran Kars, 2013: 110).

Televizyon kanallarinin sermaye yapilari ve sahiplik durumu da haberlerin olugsmasini
etkilemektedir. Ulusal yayin yapan televizyon kanallarinin, hem yayincilik alaninda birden ¢ok
iletisim aracina sahip olduklari hem de pek ¢ok farkli sektdre yayilmis genis 6l¢ekli holdinglere
bagl olarak orgiitlendikleri bilinmektedir. Bu orgiitlenme bigimlerine ve siyasal/ideolojik ko-
numlanmalarina gore yayin politikalarini belirlemektedirler. Bu nedenle, hangi televizyon kana-
lin1 izledigimizde hangi goriislerin seslerinin duyuldugu, haberlerin nasil kurgulandigi, ne tiir
gorsellerin kullanildigi, haber dilinin ve sdyleminin hangi ideolojilerle eklemlendigi izleyicile-
rin zihninde hali hazirda olusmus belirli sablonlara denk gelmektedir. Bu yiizden, herhangi bir
televizyon kanalinda izlenilen haberin 6geleri, o haber kanalinin siirekli takipgileri olan izleyici-
leri sagirtmaz. Izleyicilerin ¢ogunlugu, kendi diisiince yapilarina uygun diisen medyay: takip
etmeyi seger; medya ile kurduklar iligkiler segici algi, segici maruz kalma ve segici alikoyma
gibi belirli segici siirecler sonucunda gergeklesir. insanlar, bu secici siirecler araciligiyla bilissel
uyumlarim1 korumaya egilimlidir. Kisaca, hali hazirda edinmis olduklar1 degerleri, inanglari,
goriis agilart ve diinyayi algilama bigimleri ile ortiisen kanallari takip etmeye, yine bu kanallar-
da yayimlanan haberlerden kendi diisiincelerine uygun olanlar1 hafizalarinda tutma egiliminde-
dirler (Yanikkaya, B,2012), (Lazarsfeld, Berelson & Gaudet 1968; Festinger, 1957; Klapper,
1960).

Izleyiciler, haberleri takip ederken genellikle aliskanlik haline getirdikleri bir televizyon
kanalindan haberleri izlemeye devam ederler. Izleyiciler kendi ideolojik/siyasal goriislerine
yakin televizyon kanallarindan haberleri takip etme egilimindedirler.

Televizyon haberlerinin siyasal iktidarlar ile ilgili haberleri ne sekilde sunduklart konu-
sunda ¢ok sayida arastirma yapilmistir. Televizyon kanallarinin sahiplerinin diinyada ve Tiirki-
ye’de sadece yayincilik isleriyle ugrasmadiklari, ayn1 zamanda farkli kollarda da is yaptiklar
bilinen bir gergektir.
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Kars’a gore (2013) “Kitle iletisim aracinin iletilerinin son ¢dziimlemede, ekonomik ve
siyasal seckinlerin isine yarayan bir ideolojik ve simgesel diinya kurmakta oldugunu gostermek-
tedir. Ancak bu, dogrudan degil, dolayli yollarla, yani dilsel, gorsel ve retorik mekanizmalar,
ideolojik ve mesleksel dizgeler araciligi ile gergeklesir” (A.g.e., s. 110). Secim donemlerinde
siyasal adaylar, televizyon haberlerinde propaganda amagli olarak yer almak istemektedirler.
Tiirkiye’de ve diger birgok iilkede Televizyon kanallar1 da habercilik ilkeleri ve RTUK kanu-
nu/farkls iilkelerdeki RTUK benzeri kuruluslar geregi, acik bir sekilde bir aday1 ya da siyasal
partiyi destekleyemezler ya da bir aday/siyasal parti aleyhinde aleyhte propaganda faaliyetinde
bulunamazlar. Bu durumda televizyon kanallari, dolayli yollarla iligkili olduklar1 aday ya da
siyasal partiler hakkinda haberler aracilig1 ile propaganda faaliyetlerini siirdiiriirler.

Yine Kars’in ifade ettigi tizere (2013)

Televizyonun kurdugu ideolojik ve simgesel diinya, belli sorunlar ortaya koymakta ve
giindemleri belli bigimde formiile etmekte; bagka sorunlar1 ve giindemleri ise, disarida birak-
maktaysa, bunu agik sansiir uygulamalari ile degil, dilsel ve retorik yollarla, ortiikk kurumsal ve
dilsel varsayimlar ve dizgeler araciligi ile yapmaktadir. (Kars, a.g.e. s. 110).

Ozellikle televizyon haberlerinde haber metinlerin yazimi, sozciik se¢imi ve haberin
icerigi, haberlerin anlanini degistirebilmektedir.  Ortiilii ya da agik olarak bir grubu, siyasal
partiyi ya da siyasal liderleri 6n plana ¢ikarabilmekte ya da tersi bir sekilde grup, siyasal parti ve
siyasal lideri itibarsizlastirabilmektedir.

Alemdar’in ifadesiyle,

“2000°1i yillarin basindan giiniimiize diinya genelinde bilgi akisinin hizlanmasi ve bilgi ¢agin-
dan katilim c¢agina gegis haber akigin1 6nemli dlglide degistirerek hizlandirmig ve genelde ha-
bercilik 6zelde televizyon haberciliginin niteliginde belirgin degisimler yaratmistir. Televizyon
haberlerinin sundugu dis diinya ve yansitilan gerceklik cogunlukla carpitilmistir. Modern de-
mokrasilerde elektronik basinin en dnemli islevi vatandaslar1 giinliik gelismelerden haberdar
etmek, kamuoyunu aydinlatmak, kamuoyu olusturmaktir” (Alemdar, 1990: s. 33).

Televizyon haberlerinde haber olarak sunulan enformasyonun ne kadar gercegi yansitti-
g1 tartigmalidir.

Baudrillard, insanin gercekligi nasil algiladigi ile ilgili ¢arpici bir tespitte bulunmusgtur:
“Gorintii ¢ag1 iginde imgelerle yasayan ve diisiinebilen insanoglu, dis gergekligi kameranin
lensleri araciligiyla aliyor ve anlamlandirmaya ¢alisiyor” (Baudrillard,_2000: s.138) iddiasinda
bulunmugtur. Fiske ise (1991); “televizyon izleme siiresine vurguda bulunarak; giiniimiiziin
bireyinin 1 saat boyunca televizyondan izledigi goriintii miktari, endiistrilesmemis bir toplumun
bireyinin émrii boyunca izledigi goriintii miktarina esittir” (Fiske, 1991: s. 59) tespitinde bulu-
narak; televizyonun gercekligi algilamamiz {izerindeki etkisine dikkat ¢ekmistir.

Yine Baudrillard’a gore; “I¢inde yasadigimiz ¢agda imge ve gercek i¢ ice gecmistir ve
bu olgusal gergegi televizyon haberleri fazlasiyla kullanmaktadir. Televizyon haberi artik ken-
dini olayin yerine koymakta ve goriintiiniin mutlak egemenligiyle haberin kendisi bir gosteri
halini almaktadir” (Baudrillard, 2000; s. 139).
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Haberlerin sdylemi nasil olusturulmaktadir? Tiim bu yollar, haber sdylemi olarak adlan-
dirllmakta ve televizyon haberlerinde gergegin yeniden iiretimi ve kurgulanmasini saglamakta-
dir. (Kars, 2013:5.110)

Oktay’1n ise ifadesine gore ;

“Televizyon, kullandig1 s6zel ve gostergesel dil ile tim giindelik pratikleri, spordan siyasete,
sanattan eglenceye bireyin iginde bigimlendigi, kendini yeniden iirettigi toplumsal olgular1 an-
lamlandirmakta ve tamimlamaktadir. Bu anlamlandirma, iktidarin (yani egemen siif ve kesim-
lerin) sdylemi icinde kurgulanmakta, sdzel ve gostergesel tiim teknikler, bagimli sinif ve kesim-
lerin rizasinin iiretimine yarayacak bi¢cimde kullanilmakta ve sistemin sarsilmazligi, tekligi ko-
nusunda genel oydasma yaratmay1 6ngérmektedir” (Oktay, Aktaran Kars, 2013:112).

Haber sdylemi konusundaki calismalari ile taninan Van Dijk;

Soylem tiplerini, basliklari, enformasyon miktarini ve bagligini, konularin se¢imini ya da sansiir
edilmesini ve retorik iglemlerin dogasimi belirleyen sembolik seckinler ve onlarin séylemidir
demektedir. Segmeci haber kullanimi, tekdiize haber temposu ve 0ykii basliginin se¢imi yoluyla
kitle iletisim araglari, hangi haber aktorlerinin kamuya yeniden sunulacagina, onlar hakkinda ne
sOylenecegine karar verir” (Teun A, Van Dijk, akt. Kars, 2013:s.112).

Teknolojideki gelisime paralel olarak haber alma kaynaklar1 da gesitlenmistir. Ozelikle
internet gliniimiizde yaygin olarak haberleri 6grenme amagh olarak da kullanilmaktadir. Ancak
televizyon haberciligi, kendisini yenileyerek, yapisal baz1 degisikliklerle giiniimiizde haber 6g-
renmede en etkili kitle iletisim aract olma islevini siirdiirmeye devam etmektedir.

Televizyon giindelik yasamimizin neredeyse tamamini belirler ve giindelik yagamdan
belirlendigi modern ¢agin diinyasinda, olaylar goriig, alanlarina bir anda girip kaybolmaktadir.
Bu duruma Postman (2012;91) “ce-ee” diinyasi der. Postman (2012, 91) televizyonun etki ala-
nin1 ve yayginligini sdyle ifade eder:

Televizyon yeni epistemolojinin kumanda merkezidir. En ufak ¢ocuklar dahi televizyon izle-
mekten men edilmezler. En berbat yoksulluk bile televizyondan vazgegmeyi gerektirmez. En
yiice egitim sistemi bile televizyonun belirleyiciliginden kurtulamaz. Ve en 6nemlisi, kamuoyu-
nu ilgilendiren hi¢bir konu (politika, haber, egitim, din, bilim, spor) televizyonun ilgi alaninin
disinda kalmaz. Yani halkin bu konular1 kavrayig bi¢imi tamamen televizyonun yonelimleriyle
sekillenmektedir.

Bourdieu (1997;50) ise televizyon haberleri icin; “aksam sekiz haberleri Fransa’nin biitiin
sabah ve aksam gazetelerinin toplam okurlarindan daha fazla sayidaki insani ekran bagina top-
layabilir” der.

Televizyon haberleri, se¢im donemlerinde diinyada ve Tiirkiye’de se¢meler tarafindan takip
edilmektedir. Haber kaynaklarinin g¢esitlenmesi, farkli mecralarda haberlere erisim imkani ol-
masi, TV haberlerinin etkisini azaltmamistir. TV haberleri, farkli kitle iletisim araglar1 olmasina
ragmen, giiniimiizde hala etkinligini siirdiirmektedir.
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3. KANAL D, ATV VE STAR TV KANALLARININ SAHIPLiK DURUMU

Kanal D televizyonun sahiplik durumuna bakildiginda Tiirkiye’nin en biiyilk medya
grubuyla karsilasilmaktadir.

“Dogan Yaymn Holding, 1997 yilindan bugiine gazete, dergi ve kitap yayimnciligi, televizyon,
radyo yayincilig1 ve program yapimciligi, internet, basim, dagitim ve yeni medyay1 igeren genis
bir alanda faaliyet gostermektedir. Grubun igerik iireten kurumlari; gazeteler, dergiler, kitap
yayincilari, televizyon kanallari, radyo istasyonlari, yeni medya girisimleri, miizik ve prodiiksi-
yon sirketlerinden olugsmaktadir. Bunlarin yaninda gruba ait D-Smart adinda bir dijital medya
platformu vardir. Kanal D ve CNN Tiirk grubun ulusal yaym yapan televizyon kanallariyken
Kanal D Romanya ve Euro D yurtdisinda yaymn yapan TV kanallaridir. Tiirkiye’nin en biiyiik
medya gruplarindan biri olan Dogan Medya Grubu’nun, Dogan Burda Dergi ve Dogan Egmont
Yaymecilik ad altinda yaklasik 55 dergi yaymlayan iki kurulusu vardir.”* (www.kanald.com.tr,
Er. Tarihi, 12.12.2015) ,

(http://www.guvenlibirhayatvar.org/document/mki/mki.pdf)
ATV ’nin resmi web sitesinde belirtildigi lizere

Calik holding biinyesinde yer almaktadir. Calik Holding biinyesinde olan Turkuvaz Medya
Grubu, radyo, televizyon, internet, gazete, kitap ve dergi yayinciligi, gazete-dergi basimi, med-
ya dig1 triinlerin satigi, yurt ¢apinda gazete ve dergi dagitimi alanlarinda hizmet vermektedir.
Pazar biiyiikliigii ve reklam pay1 agisindan Tiirkiye’nin en biiylik iki medya kurulusundan biri
olan Turkuvaz Medya Grubu’nun biinyesinde 22 sirket bulunmaktadir.? (atv.com.tr, Er. Tarihi,
12.12. 2015).

Star Televizyonu da siklikla sahiplik durumu degisen televizyon kanallarindan biridir.
[k olarak Uzan grubuna bagli olarak yaymn hayatina baslayan Star televizyonu, daha sonraki
yillarda Dogan Medya grubuna geg¢mis, 2011 yilinda da Dogus Medya Grubu tarafindan satin
alinmustir,

“Dogus Yayin Grubu 1999 yilinda Tiirkiye’nin ilk tematik kanali olan NTV nin satin alinmasiy-
la kurulmustur. Dogus Yayin Grubu, 8 TV kanali, 4 radyo istasyonu, orijinal ve lisansh aylik
dergileri olan 27 markayi icerisinde barindirmaktadir. Bunlarin yaninda grup NTV Yayinlan adi
altinda kitap yayinciligi yapmaktadir. Grubun sahip oldugu kanallardan Star TV TV, 1990 yi-
linda yayin hayatina baslamis olup 2011 yilinda Dogus Grubu’na ge¢mistir. Kral FM ise 1992
yilinda kurulmus olup 2008 yilinda gruba dahil olmustur’

® (Cevrimigi)http://www.ntv.com.tr, 12.12.2015
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4.2014 YILI CUMHURBASKANLIGI SECIiMi VE ADAYLAR

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulugsundan itibaren 2014 yilina kadar olan dénemde cum-
hurbaskanlig1 secimleri, meclis tarafindan milletvekillerinin oylamalar1 sonucunda dolayli se¢im
yontemi ile yapiliyordu. Bir istisna olarak; 1980 yilinda askeri darbeyle yonetimi el koyan Ge-
nel Kurmay Bagkani Kenan Evren, 1982 yilinda referanduma sunulan anayasa degisikligine
gecici bir madde eklenerek referandum sonucunda segilmistir. Ancak bu referandumun demok-
ratik bir diizen i¢inde yapilmadigi bilinmektedir. Bu yiizden Kenan Evren’in halk oylamas: ile
secildigini sdylemek dogru olmayacaktir. 2007 yilinda yapilan anayasa degisikligi ile Cumhur-
baskanin dogrudan halk tarafindan secilmesinin 6nii agilmistir.

Halkin oyuyla ilk Cumhurbagkanligi se¢imi 2014 yilinda gergeklestirilmistir. Se¢im ta-
rihi, Yiiksek Secim Kurulu tarafindan ilk turu 10 Agustos 2014 Pazar giinii, se¢imin ikinci tura
kalmasi durumunda ise ikinci oylama 24 Agustos 2014 Pazar giinii olarak belirlenmistir.

10 Temmuz 2014 tarihinde yapilan Cumhurbaskanligi se¢imine 3 aday katilmistir.
Adaylar, Ak Parti Eski Genel Baskan1 Recep Tayyip Erdogan, Halklarin Demokratik Partisi
Lideri Selahattin Demirtas ve Cumhuriyet¢i Halk Partisi, Milliyet¢i Hareket Partisi ve diger
birkag diisiik oy oranina sahip partilerin ortak cat1 aday1r Ekmelettin Thsanoglu *dur.

Cat1 aday Ekmelettin Thsanoglu, secimlere 5 partinin destegi ile aday olarak baslad: an-
cak daha sonraki asamada kiigiik partilerin destekleri ile beraber bu say1 13’e yiikselmistir. Ek-
melettin Thsanoglu gittigi biitiin illerde se¢im calismalarii 13 partinin 6rgiitlerinin ortak ¢alis-
malart ile yiiriitmiistiir.

Cumhurbaskanlig1 secimlerinde adaylar ve bu adaylar1 destekleyen partiler sunlardir:
Recep Tayyip Erdogan’1 destekleyenler: Adalet ve Kalkinma Partisi, Anavatan Partisi.

Ekmelettin fhsanoglu 'nu destekleyenler: Cumhuriyet Halk Partisi, Milliyetci
Hareket Partisi, Demokratik Sol Parti, Liberal Demokrat Parti, Demokrat Parti, Bagimsiz Ttirki-
ye Partisi, Biiyiik Birlik Partisi, Devrimci Halk Partisi, Tiirkiye Sosyalist is¢i Partisi, Dogru Yol
Partisi, Kadin Partisi, Halk ve Adalet Partisi, Tiirk Parti.

Selahattin Demirtas’t destekleyenler: Demokratik Bolgeler Partisi, Devrimei Sosyalist
Isci Partisi, Emek Partisi, Emek¢i Hareket Partisi, Ezilenlerin sosyalist Partisi, Halklarin De-
mokratik Partisi, Sosyalist Demokrasi Partisi (SDP), Sosyalist Yeniden Kurulus Partisi (SYKP),
Yesiller ve Sol Gelecek Partisi (YSGP)

5. CALISMANIN COZUMLEME YONTEMi VE AMACI

Bu ¢alismada igerik analizi kullanilnustir. Nicel bir icerik ¢dziimlemesi yapilmistir. In-
celenen televizyon kanallarinin ana haber biiltenlerinde Cumhurbagkanligi segimleri ile ilgili ne
kadar haber yaymlanmistir? Cumhurbagkanligi adaylar1 haberlerde ne siklikla verilmigtir?
Cumhurbagkani adaylarinin haber niteligi ve kanallara dagilimi nasildir? Cumhurbagkan1 aday-
larinin haberlerdeki verilis sirast nasildir? Seklindeki sorulara ana haber biiltenlerinin metinleri
incelenerek yanit aranmistir.
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Bu baglamda; arastirmanin evrenini ulusal 6l¢ekli yayin yapan 6zel televizyon kanallart
olusturmaktadir. Bu evreni temsil eden 3 televizyon kanali segilerek incelenmistir.

Televizyon kanallari; kanallarin sahiplik durumu, biiyiik sermaye/holding i¢inde olma-
lar, siyasal tercihlerin sahipligi etkilemesi ve se¢im donemlerinde haber biiltenlerinin reytingle-
rine bakilarak Kanal D, ATV ve Star TV TV olarak belirlenmistir.

Televizyon kanallarinda yayinlanan ana haber biiltenlerinin 3 Temmuz 2014 ile 4.5.6.7
Agustos 2016 tarihleri arasinda Total de 5 giinliik ortalama reytingleri asagidaki tabloda goste-
rilmistir.

Tablo 1: Reyting Ol¢iimleri

KANAL ADI RATING SHARE
KANAL D 2,19 12,02
ATV 1,83 9,67
Star TV 1,22 6,64

Kaynak: (Medyatava.com, Erisim tarihi,05.01.2015)

Orneklem olarak belirlenen televizyon kanallarmin, analiz birimini olusturacak haber
biiltenleri ise; se¢ime girecek adaylarin Yiiksek Se¢im Kurulu tarafindan agiklandigi 3 Temmuz
2014 tarihi ve se¢im yasaklarin baslamasinin 6ncesindeki 4 giin 4, 5, 6 ve 7 Agustos 2014 tarih-
lerinde olmak {izere toplam 5 giin yayimnlanan ana haber biiltenleri ile sinirlandirilacaktir.

Oncelikli olarak nicel veri toplamak amaciyla igerik ¢dziimlemesi yapilarak, Cumhur-
baskanlig1 segimleri ile ilgili haberlerin sayilari, Cumhurbaskanligi adaylarimin haber biiltenle-
rinde ne siklikla verildigi, Cumhurbagkani adaylarinin haber niteligi ve kanallara dagilimi belir-
lenecektir.

6.2014 CUMHURBASKANLIGI SECIMINDE TV HABER INCELEMELERIi

Arastirmanin 6rneklemini Kanal D, ATV ve Star TV’de 3 Temmuz 2014 ile 4-7 Agus-
tos 2014 tarihleri arasinda yayimlanan ana haber biiltenlerinin Kam Spiker, KJ ve haber govde
metinleri olusturmustur.

Televizyon kanallarinin secim ile ilgili igeriklerinin analiz edilebilmesi i¢in kodlama
formu gelistirilmistir. Izleme ve kodlama islemleri i¢in 6rnek ¢alismalar incelenmis ve uzun bir
arastirmanin ardindan pratige dokiilmiistiir. Biitlin veriler spss istatistik programi ile ¢éziimlen-
mistir. Orneklem olarak secilen televizyon kanallarina ait haber metinlerinden olusturulan kod-
lama formuna ekler kisminda ulasilabilir. Igerik analizi yapilirken; Kanal D, ATV ve Star TV
televizyonlarinda yayinlanan ana haber biiltenleri incelenmistir.

Cumhurbagkanligi se¢cim haberlerinin ii¢ televizyon kanalina dagilimi nasildir? Cum-
hurbaskanligir adaylarinin haberlerdeki verilig siras1 nasildir? Cumhurbaskanligi adaylarina ha-
berlerde ayrilan siireler ne kadardir? Cumhurbagkanligi se¢imlerinde siyasal parti isimlerinin
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haberlerdeki tekrarlanma sayis1 ne kadardir? Cumhurbaskanligi adaylarinin isimlerinin haber-
lerdeki tekrar sayisi ne kadardir? Cumhurbagkanligi adaylarinin mitingleri haber biiltenlerinde
ne kadar siire ile kendi sesleri ile verilmistir? Sorularina haber biiltenlerinin Cumhurbaskanligi
adaylarinin kamuoyuna sunulmasinda ne derece dengeli ve tarafsiz olduklarin1 anlamak adina
yanit aranmigtir.

Grafik 1. Cumhurbaskanhg Se¢cim Haberlerinin Kanallara Gore Dagilimi

2014 yilinda yapilan Cumhurbaskanligr se¢iminde Cumhurbaskani adaylar ile ilgili
hangi kanalda ne kadar haber yapildigi, televizyon kanallarinin sahiplik durumu ve adaylar ara-
sindaki 1iliskileri ortaya g¢ikarmak adina Onemlidir. Televizyon kanallari, Cumhurbaskanligi
adaylarinin kamuoyuna sunulmasina adaylara esit imkéanlar sunmamistir. Grafik 1 de adaylarla
ilgili 3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde incelenen Ug kanalda segim ile ilgili
haberlerde Cumhurbagkani adaylari ile ilgili ne kadar haber yaptiklari tespit edilmistir. Adaylar-
la ilgili 3 televizyon kanalinda toplam 49 haber yayinlanmigtir. Haberlerin kanallara gore dagi-
limu1 her bir kanal ayri olarak Grafik 2, Grafik 3 ve Grafik 4 de detayli olarak gosterilmistir.

Cumhurbaskanligi se¢imi boyunca her aday, kendi kampanyalarinin daha fazla kitleye
duyurulmasi amaciyla televizyonlarda yayinlanan haber biiltenlerinde daha fazla yer almak is-
temistir. Televizyon kanallar1 habercilik ilkeleri geregi, adaylara esit siire ayirmali, tarafsiz ol-
malidir. Ancak televizyon kanallarinin, haberlerde adaylarin kamuoyuna sunulmasinda bu ilke-
lere ne kadar bagl kaldiklar1 tartigmalidir.
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Grafik 1: Cumhurbaskanhg: Secim Haberlerinin Adaylara Dagilimi(ATYV)
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ATV’de 3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yayinlanan Cumhurbas-
kanlig1 sec¢imi ile ilgili haberlerde Erdogan toplam yayinlanan 17 se¢im ile ilgili haberlerde 9
haberle %53 oraniyla ile ilk sirada yer alirken, Cat1 Aday Ihsanoglu, toplam yayinlanan 17 se-
¢im ile ilgili haberlerde 5 haberle %29 oraniyla ile 2. Sirada ve Cumhurbaskan1 aday1 Demirtas
ise toplam secim ile ilgili yayinlanan 17 haberde 3 haberle %18 oraniyla ile son sirada yer al- 147
miglardir. ATV, Cumhurbaskani adaylarindan Erdogan’a se¢im haberlerinde haber sayis1 bag- —
laminda diger adaylardan daha ¢ok yer vermistir.

Grafik 3. Cumhurbaskanhgi Secim Haberlerinin Adaylara Dagilimi (Kanal D)
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Kanal D *de 3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yayimnlanan Cumhur-
baskanlig1 segimi ile ilgili haberlerde Ihsanoglu, segim ile ilgili toplam 16 haberde 6 haberle
%38 oran ile ilk sirada yer alirken, Cumhurbagkan1 adaylarindan Erdogan se¢im ile ilgili toplam
16 haberde 5 haberle %31 oraniyla ve diger aday Demirtas da secim ile ilgili 16 haberde 5 ha-
berle %3 1oran ile Thsanoglu’ndan sonra gelmislerdir. Kanal D, Cumhurbaskanlig1 secim haber-
lerinde haber sayis1 baglaminda Thsanoglu’na diger adaylardan daha fazla yer vermistir.
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Grafik 4. Cumhurbaskanhgi Secim Haberlerinin Adaylara Dagilimi (Star TV)
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Star’da 3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yaymlanan Cumhurbas-
kanlig1 se¢imi ile ilgili haberlerde Erdogan, sec¢im ile ilgili toplam 16 haberde 6 haberle %38
oran ile ilk sirada yer alirken, Cat1 Aday Thsanoglu ve Cumhurbaskani aday1 Demirtas ise segim
ile ilgili 16 haberde 5 er haber ve %31 oran ile Erdogan’dan daha az yer almislardir. Star tele-
vizyonu Cumhurbaskan1 adaylarindan Thsanoglu ve Demirtas’a esit sayida haberlerde yer ver-
mistir. Erdogan ile ilgili haber sayis1 diger adaylardan fazladir.
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Grafik 2. Cumhurbaskam Adaylarinin Haberlerde Sunum Sirasi (Kanal D)
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Cumhurbagkanlig ile ilgili se¢im haberlerinde adaylarin haberlerdeki verilis siras1 da
onemlidir. Haberlerde ilk sirada verilen adaylarin, bilinirlik ve izlenme orani daha fazladir. Ay-
rica haberlerde ilk sirada verilen aday ile ilgili haberler izleyici tarafindan daha dikkatli bir se-
kilde takip edilmektedir. ilk haberden sonra gelen haberlerde ise izleyicinin televizyon kanalim
degistirme ya da haberleri izlememe ihtimallerini dogmaktadir. Cumhurbaskanlig1 adaylarmin
haberlerde sunum siras1 bu a¢idan énemlidir.

Kanal D ‘de 3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yayinlanan Cumhur-
baskanlig1 se¢imi ile ilgili haberlerde Cumhurbaskanligi adaylarindan Erdogan incelenen 5 giin-
liik siirede 4 giin boyunca haberlerde ilk sirada yer almstir. incelemeye alian siirecte 1 giin de
de Erdogan hakkinda herhangi bir haber verilmemistir. Cumhurbaskani adaylarindan ¢at1 aday
Thsanoglu ile ilgili incelemeye alinan siirede 1 giin 1.sirada 4 giinde 2. Sirada haberlerde yer
almigtir. Cumhurbagkan1 adaylarindan Demirtas ise incelemeye alinan 5 giinliik siirecte 1 giin
2.sirada 4 giinde 3.sirada haberlerde yer almstir.

Cumhurbagkanligi adaylarindan Demirtas ile ilgili Kanal D televizyonu, aday1 genellik-
le secim ile ilgili haberlerde son sirada vermistir. Erdogan ve Thsanoglu ile ilgili haberlerde Ka-
nal D daha dengeli bir tutum sergilemistir.
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Grafik 6. Cumhurbaskam Adaylarinin Haberlerde Sunum sirasi(ATYV)
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ATV’de 3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yayinlanan Cumhurbag-
kanlig1 secimi ile ilgili haberlerde Cumhurbaskani adaylarindan Erdogan, incelemeye alinan 5
giinde de 5 defa ilk sirada yer almistir. Cumhurbaskanlig1 adaylarmdan Ihsanoglu ile ilgili ha-
berlerde ATV’de 5 giin boyunca 2. Sirada yer almistir. Cumhurbaskanligi adaylarindan Demir-
tas ise incelemeye alman 5 giin boyunca 3 giin siiresince 3. Sirada haberlerde verilmistir. Ince-
lemeye alinan 5 giinliik siiregten 2 giin de de Demirtas hakkinda haber verilmemistir. ATV,
haberlerin siralamasinda Erdogan’1 6n plana ¢ikartmistir.

Grafik 7. Cumhurbaskani Adaylarinin Haberlerde Sunum Sirasi (Star TV)
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Star’da 3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yayinlanan Cumhurbas-
kanlig1 sec¢imi ile ilgili haberlerde Cumhurbaskanligl adaylarindan Erdogan, incelemeye alinan
5 giinliik siirede 5 giin 1. Sirada, Cumhurbaskanlig1 adaylarindan Thsanoglu, 5 giin boyunca 2.
Sirada ve Cumhurbagkanligi adaylarindan Demirtas da incelemeye alinan 5 giinliik siire¢ bo-
yunca se¢im ile ilgili haberlerde 3. Sirada verilmistir.
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Grafik 8. Cumhurbaskam Adaylarina Se¢cim Haberlerinde Ayrilan Siire (GENEL)
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Televizyon kanalarinda yayinlanan haberlerde Cumhurbaskanligi adaylarina haberlerde
ne kadar siire verildigi, adaylarin kamuoyuna nasil sunulduklarini anlayabilmek adina 6nemli-
dir.

Televizyon kanalari, baz1 adaylara daha fazla siire ayirarak, o adaym kamuoyu tarafin-
dan daha fazla bilinmesine aracilik edebilmektedir. Bir baska deyisle de bir aday1 da daha az
stire ile ekranlarda gostererek o aday ile ilgili kamuoyunun tam olarak bilgi almasina engel ola-
bilmektedir.

Televizyon kanallarinin biitiin adaylara esit siire ayirmasi1 gerekmektedir. Ancak pratikte
bunun uygulanmadigi yapilan inceleme sonucunda da ortaya ¢ikmistir.

Bu grafikte toplu olarak 3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yayinlanan
Cumhurbagkanlig1 se¢imi ile ilgili haberlerde Cumhurbaskanligi adaylarina ayrilan siireler gos-
terilmistir. Grafik 9, Grafik 10 ve Grafik 11°de televizyon kanallarinin Cumhurbagkanligi aday-

larina haberlerde ne kadar siire ayirdiklari detayli bir sekilde gosterilmistir.
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Grafik 9. Cumhurbaskam Adaylarina Se¢cim Haberlerinde Ayrilan Siire (ERDOGAN)

Cumhurbagkanligi adaylarmin 3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde
yaymlanan Cumhurbagkanligi secimi ile ilgili haberlerde kanallarin adaylara ayirdig: siireler
incelendiginde toplam tiim adaylara {i¢ televizyon kanalinda 124 dakikalik siire ayrilmistir.
ATV’de secim ile ilgili toplamda 44,1 dakikalik haber yapilmis ve bu haberler icerisinde de
Erdogan ile ilgili haberlere ayrilan siire 29,7 dakika ve %45 oran ile ilk sirada, Star televizyo-
nunda se¢im ile ilgili toplamda 40,12 dakika haber yapilmig ve Erdogan ile ilgili haberlere ayri-
lan siire 20 dakika %30 oran ve Kanal D de se¢im ile ilgili haberlere ayrilan siire 40,14 dakika
ve Erdogan ile ilgili haberlere ayrilan siire 16,09 dakika %25 oraninda siire ayrilmigtir. ATV
televizyonu Cumhurbaskani aday1 Erdogan’a diger iki adaydan daha fazla siire ayirmistir.

Grafik 10. Cumhurbaskam Adaylarina Secim Haberlerinde Ayrilan Siire iIHSANOGLU)

Cumhurbagkanligr adaylarinin 3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde
yayinlanan Cumhurbagkanligi sec¢imi ile ilgili haberlerde kanallarin adaylara ayirdig: siireler
incelendiginde Kanal D televizyonunda toplam se¢im haberlerine ayrilan siire 40,14 dakika
Thsanoglu ile ilgili secim haberlerine 12,45 dakika ve %36 oraninda, Star televizyonunda segim
ile ilgili toplamda 40,12 dakika ve Thsanoglu ile ilgili haberlerde 11,47 dakika ve %33 oraninda

Sosyal Bilimler Dergisi / The Journal of Social Science, Yil: 5, Sayi: 25, Temmuz 2018, s. 132-165

152



“Dengelilik Baglaminda Tv Haberciligi: 2014 Tiirkiye Cumhurbaskanligr Secimleri Ornegi”
|

[
|

ve ATV televizyonunda secim ile ilgili haberlere ayrilan toplam siire 44,1 dakika ve Ihsanoglu
ile ilgili secim haberlerine de 10,75 dakika ve %31 oraninda siire ayrilmistir. Kanal D televiz-

yonu, Cumhurbaskani1 aday1 ihsanoglu ile ilgili ATV ve Star televizyonlarindan daha fazla siire
ayirmistir.

Grafik 11. Cumhurbaskam Adaylarina Secim Haberlerinde Ayrilan Siire (DEMIRTAS)
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Cumhurbagkanligi adaylarmin 3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde
yayinlanan Cumhurbagkanligi se¢imi ile ilgili haberlerde kanallarin adaylara ayirdig: siireler
incelendiginde Kanal D televizyonunda toplamda 40,14 dakika, Cumhurbagkanlig1 adaylarimdan
Demirtag’a Kanal D de ayrilan siire 11,6 dakika ve %49 oraninda, Star TV TV de toplam se¢im
ile ilgili haberlere ayrilan siire 40,12 dakika ve Cumhurbagkanligi adaylarindan Demirtas ile
ilgili haberlere ayrilan siire 8,65 dakika ve %36 oraninda ve ATV’ de toplamda 44,1 dakika
Cumbhurbagkani1 adaylarindan Demirtas’a ise 3,65 dakika ve %15 oraninda siire ayrilmustir.
Demirtas’a siire bazinda en ¢ok yer veren televizyon kanali Kanal D *dir. Demirtas’a haberlerde
en az yer veren televizyon kanali siire bazinda ATV dir.

Sosyal Bilimler Dergisi / The Journal of Social Science, Yil: 5, Sayi: 25, Temmuz 2018, s. 132-165

153



“Dengelilik Baglaminda Tv Haberciligi: 2014 Tiirkiye Cumhurbaskanligr Secimleri Ornegi”

v

Grafik 12. Cumhurbaskanhig Secimlerinde Siyasal Parti isimlerinin Haberlerde Tekrar-
lanma Sayisi(GENEL)
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2014 yilinda yapilan Cumhurbagkanlig1 secimlerinde adaylar parti desteklerini alarak
secime katilmiglardir. Cumhurbagkanligi segcimlerinde Cumhurbaskanligi adaylari, birden fazla
siyasal partinin ortak ittifaki olarak se¢ime katilmislardir. Erdogan, Ak Parti’nin, ihsanoglu,
CHP ve MHP’nin, Demirtas da HDP’nin destek verdigi aday olarak se¢ime katilmigtir. Se¢im-
lerde birgok kiiciik partide adaylara destek vermistir. Cumhurbagkanligi ile ilgili se¢cim haberleri
verilirken sadece adaylarla ilgili secim haberlerine yer verilmemistir. Ozellikle ¢at1 aday olarak
bilinen Ihsanoglu ile ilgili, CHP ve MHP’de Ihsanoglu’na destek amagli olarak mitingler diizen-
lenmislerdir. Thsanoglu'nun kendi yaptig1 mitingler disinda CHP ve MHP liderlerinin yaptig
mitinglerde haberlere yer almistir. Parti isimlerinin haberlerdeki tekrar sayilari ile televizyon
kanallarimin hangi adaya ne kadar siklikta yer verdigi tespit edilmek istenmistir. Siyasal partile-
rin ne siklikta haberlerde kullanildigr arastirilmistir. Grafik 13, Grafik 14 ve Grafik 15°de parti
isimlerinin televizyon haberlerindeki tekrar sayilar1 detayli olarak belirtilmistir.
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Grafik 13. Cumhurbaskanhig Secimlerinde Siyasal Parti isimlerinin Haberlerde Tekrar-
lanma Sayis1 (Kanal D)
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Cumhurbaskanligi adaylarin1 destekleyen partiler ile ilgili haberler kapsam icine alin-
mistir. 3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yaymlanan Cumhurbaskanlig
secimi ile ilgili haberlerde kanallarin partilere ayirdiklari siireler incelendiginde Kanal D siyasal
parti isimlerini toplamda 86 kez kullanilmistir. MHP ismi ilgili 33 kez haberlerde %38 oraninda,
CHP ile ilgili haberlerde 28 kez %33 oraninda, Ak Parti ile ilgili 19 kez haberlerde %22 oranin-
da ve HDP ile ilgili haberlere 6 kez de %7 oraninda yer verilmistir. Diger partiler ile ilgili her-
hangi bir kullanim s6z konusu olmamustir. Cat1 aday1 destekleyen parti liderleri CHP ve MHP
liderlerinin yapmis olduklar1 mitingler nedeniyle haberlerde yer verildigi goriilmektedir. Cum-
hurbagkani aday1 Erdogan ile ilgili sadece Ak parti haberi yapildigindan dolayi, Ak Parti, diger
partilerin gerisinde kalmistir.
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Grafik 14. Cumhurbaskanhg Secimlerinde Siyasal Parti isimlerinin Haberlerde Tekrar-

lanma Sayisi(ATV)
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3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yayinlanan Cumhurbaskanlig: se-
¢imi ile ilgili haberlerde kanallarin parti isimleri kullanimlar1 incelendiginde ATV’de toplam 36
kez parti ismi kullanilmistitr. MHP ismi 10 tekrar ile haberlere %28 oraninda, CHP ismi 11
tekrar ile haberlerde %30 oraninda, Ak Parti ismi 10 tekrar ile haberlerde %28 oraninda ve HDP
ismi 5 tekrar ile haberlere de %14 oraninda yer verilmistir. Diger parti isimleri haberlerde kulla-
nilmamigstir. ATV de parti isimlerinin tekrar edilmesinde bir denge gozetilmistir.

Grafik 15. Cumhurbaskanhg Secimlerinde Siyasal Parti Isimlerinin Haberlerde Tekrar-
lanma Sayis1 (Star TV)
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3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yayinlanan Cumhurbaskanlig: se-
¢imi ile ilgili haberlerde kanallarin partilere ayirdiklar: siireler incelendiginde Star da parti isim-
leri toplamda 28 kez de MHP ismi 3kez haberlerde %11 oraninda, CHP ismi 13 kez haberlere
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%46 oraninda, Ak Parti ismi 3 kez ilgili haberlerde %11 oraninda ve HDP ismi 9 kez ilgili ha-
berlere de %32 oraninda yer verilmistir. Diger parti isimleri haberde kullanilmamustir.

Grafik 16. Cumhurbaskanhig Secimlerinde Siyasal Parti isimlerinin Haberlerde Tekrar-
lanma Sayis1 (TUM KANALLAR)
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Cumhurbagkanlig1 se¢imi ile ilgili haberlerde parti isimlerinin tiim televizyon kanallar
genelinde kullanim frekansina bakildiginda ise CHP’nin %35 oraminda ilk sirada, MHP’nin
%31 oraninda 2. Sirada ve Ak Parti’nin %21 oraninda 3. Sirada ve HDP’ninde %13 oraninda
son sirada yer aldig1 goriilmektedir. CHP ve MHP’nin isim fazla yer almasinin bir nedeni de
Cumhurbaskani aday1, Thsanoglu’nun her iki partinin ortak aday1 olmasindan kaynaklanmakta-
dir.

Grafik 17. Cumhurbaskanhig Secimlerinde Siyasal Parti isimlerinin Haberlerde Tekrar-
lanma Sayisi(GENEL)

Bu tabloda toplu olarak Cumhurbaskanlig1 adaylarinin incelemeye alinan siirecte haber-
lerde isimlerinin tekrar sayilar1 gosterilmistir. Televizyon haberlerinde Cumhurbagkanligi aday-
larinin isimlerinin tekrar edilmesi, adaylarin kamuoyu nezdinde bilinirliginin saglanmasinda
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etkilidir. Grafik 16, Grafik 17 ve Grafik 18’de adaylarin isimlerinin haberlerdeki frekansi detay-
11 bir sekilde gosterilmistir.

Grafik 18. Cumhurbaskan Adaylarimin Haberlerdeki Tekrar Sayisi (Kanal D)
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3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yayinlanan Cumhurbagkanlig: se-
¢imi ile ilgili haberlerde Kanal D televizyonda Erdogan isminin tekrari1 92 kez %59 oraninda ilk
sirada yer alirken, Thsanoglu ismi 37 kez %24 oraninda 2. Sirada ve Cumhurbaskan1 aday1 De-
mirtas ise 26 kez %17 oraninda 3. Sirada yer almustir.

Grafik 19. Cumhurbaskan1 Adaylarimin Haberlerdeki Tekrar Sayisi(ATV)
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3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yayinlanan Cumhurbagkanligi se-
¢imi ile ilgili haberlerde ATV televizyonda Erdogan isminin tekrar1 96 kez %63 oraninda ilk
sirada yer alirken, Ihsanoglu ismi 38 kez %25 oraninda 2. Sirada ve Cumhurbagkan1 aday1 De-
mirtas ise 18 kez %12 oraninda 3. Sirada yer almistir.
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Grafik 20. Cumhurbaskani Adaylarimin Haberlerdeki Tekrar Sayis1 (Star TV)
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3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yayinlanan Cumhurbagkanlig: se-
¢imi ile ilgili haberlerde Star TV televizyonda Erdogan isminin tekrar1 70 kez %49 oraninda ilk
sirada yer alirken, Thsanoglu ismi 37 kez %26 oraninda 2. Sirada ve Cumhurbaskani aday1 De-

mirtas ise 35 kez %25 oraninda 3. Sirada yer almustir.
159

Grafik 21. Cumhurbaskam Adaylarinin Konusmalarimin Kendi Sesleri ile Verilisle-
ri(TUMKANALLAR)
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3 Temmuz 2014 ve 4.5.6.7 Agustos 2014 tarihlerinde yayinlanan Cumhurbagkanlig: se-
¢imi ile ilgili haberlerde incelemeye alinan 5 giinliik siire¢ boyunca Cumhurbagkanlig1 adayla-
rindan Erdogan ile ilgili Kanal D de 5 haberde Erdogan’in kendi sesi ile haber hazirlanmis,
ATV’de 8 haber ve Star TV TV de 5 haber Erdogan’in kendi sesiyle hazirlanmistir. Cumhur-
baskanlig1 adaylarindan Thsanoglu ile ilgili olarak ise Kanal D de 6 haber, Star TV TV de 5 ha-
ber ve ATV de 5 haber ihsanoglu’nun kendi sesiyle aktarilmistir.
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Cumbhurbaskanlig1 adaylarindan Demirtas ile ilgili Kanal D de 5 haberde, ATV de 2 haberde ve
Star TV TV de 5 haberde adayin kendi sesi ile haber hazirlanmistir.

SONUC

Tiirkiye’de se¢im donemlerinde televizyon kanallarindaki haber biiltenlerinde segimler-
le ilgili olarak ¢ok sayida habere yer verilmektedir. Haberlerde farkli siyasal partilerle ilgili
haberlere genellikle esit oranda yer verilmemektedir.

Televizyon haber biiltenleri hazirlanirken haber olusturma siiregleri devreye girmekte-
dir. Bu siirecte haberler titizlikle segilmekte ve belli siizgeclerden gegerek izleyici ile bulusmak-
tadir. Haberin olusum agamasinda metinler olusturulurken haber metnini hazirlayan muhabirler,
editorler ve haberin yayinlanacagi televizyon kanalinin kendi yayin politikalar1 dikkate alinmak-
tadir. Ilke olarak dengeli ve tarafsiz olmasi, dengeli ve tarafsiz bir sekilde sunulmasi gereken
haberler, genellikle bu ilkenin ¢ok uzaginda kalarak hazirlanmaktadir.

Televizyon haber biiltenlerinde tiim goriislerin nesnel bir sekilde yer almasi gerekmek-
tedir. Ancak pratikte televizyon kanallarinda yayimlanan haber biiltenlerinde tiim goriislere yer
verilmedigi goriilmektedir. Televizyon haber biiltenlerinde egemen, yerlesik ve giicii elinde
bulunduranlarin goriislerine daha fazla yer verilmektedir.

Bu aragtirma kapsaminda incelenen televizyon kanallar1 Tiirkiye’de farkli alanlarda da
faaliyet gdsteren biiyiik sermaye gruplarinin biinyesindedir.

Her ii¢ TV kanalimin sahiplik durumlari incelendiginde, televizyon kanallarinin sahiplerinin
sadece televizyon yayinciligi isiyle ilgilenmedikleri goriilmektedir. Bankacilik, telekomiinikas-
yon, iletisim, otomobil, petro kimya endiistrisi vb. gibi diger bir¢ok alanda da televizyon kanal-
larinin sahiplerinin sirketleri bulunmaktadir.

Televizyon kanallarinda, 2014 yilinda yapilan Cumhurbaskanligi se¢imlerinde tarafsiz
ve dengeli habercilik ilkelerine genellikle uyulmamustir.

Farkli sermaye gruplarina ait incelenen 3 TV kanalinin ana haber biiltenlerinde igerik
analizi verileri sonuglarina siyasal adaylarla ilgili dengeli bir sekilde haber yapilmadigi goriil-
mektedir. Siyasal adaylara esit oranda yer vermeyen TV kanallarinin Cumhurbagkanligi segim
stirecinde tarafsiz olmadiklari s6ylenebilir.

Cumhurbagkanligi se¢imleri ile ilgili olarak televizyon kanallarinin ana haber biiltenle-
rinde toplamda 49 haber yayinlanmistir. Bu baglamda ATV’de toplam 17; Kanal D’de 16; Star
Televizyonunda ise toplam 16 haber yayimlandigi goriilmiistiir.

Bu haberlerde adaylara ayrilan siire ve haber sayilarinda da farkliliklar oldugu saptanmustir.

Bu baglamda Kanal D’deki toplam 16 haberin dagilimi agisindan baktigimizda aday Thsanoglu,
6 haberle %38 oran ile ilk sirada; aday Erdogan, 5 haberle %31 oraniyla ve aday Demirtas, 5
haberle %31 oramyla ile aday Ihsanoglu’ndan sonra gelmislerdir.
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Kanal D, Cumhurbaskanligi secim haberlerinde haber sayisi baglaminda ihsanoglu’na diger
adaylardan daha fazla yer vermistir

ATV’deki toplam 17 haberin dagilimi acisindan baktigimizda Erdogan, 9 haberle %53
orantyla ile ilk sirada; aday ihsanoglu, 5 haberle %29 oramyla ile 2. sirada ve aday Demirtas, 3
haberle %18 oramyla ile son sirada yer almislardir.

ATV, Cumhurbaskani adaylarindan Erdogan’a se¢im haberlerinde haber sayisi bagla-
minda diger adaylardan daha ¢ok yer vermistir. Cumhurbaskani adaylarindan Demirtas’a haber-
lerde diger adaylara gore daha az yer verilmistir.

Star TV’deki toplam 16 haberin dagilimi agisindan baktigimizda aday Erdogan, 6 ha-
berle %38 oran ile ilk sirada; aday Thsanoglu, 5 haberle %31 oran ile ve aday Demirtas, 5 haber-
le %31 oramiyla ile aday Erdogan’dan sonra gelmislerdir.

Star televizyonu Cumhurbaskam adaylarindan Thsanoglu ve Demirtas’a esit sayida haberlerde
yer vermistir. Erdogan ile ilgili haber sayis1 diger adaylardan fazladir

Arastirmada televizyon haber biiltenlerinde Kanal D televizyonunda Cumhurbagkani
aday1 Ekmelettin Thsanoglu, ATV televizyonunda Cumhurbaskani aday1 Recep Tayyip Erdogan
ve Star televizyonunda Cumhurbaskan1 aday1 Erdogan ile ilgili daha fazla sayida haber yayin-
landigr tespit edilmistir.

Elde edilen bulgular, Cumhurbagkanligi secimleri ile ilgili haberlerde adaylarla ilgili
haberlerin siirelerinde Televizyon kanallar1 arasinda bir fark oldugunu gostermektedir. Buna
gore; toplam tiim adaylara ii¢ televizyon kanalinda 124 dakikalik siire ayrildigi goriilmektedir.

Televizyon haber biiltenlerinde Kanal D televizyonunda Cumhurbagkani aday1 Ekmelet-
tin Thsanoglu’na, ATV televizyonunda Cumhurbaskani aday1 Recep Tayyip Erdogan’a ve Star
televizyonunda Cumhurbagskani aday1 Erdogan’a daha fazla siire ayrilmigtir.

Cumhurbaskanlig1 secimleri ile ilgili haber hazirlanan televizyon kanallarinda Cumhur-
baskanligi adaylarini destekleyen siyasal parti isimlerinin ne kadar tekrar edildigi de tespit
edilmistir.

Kanal D televizyonunda Cumhurbaskani aday1r Erdogan’1 destekleyen parti AK parti
ismi %22, ATV ‘de %28, Star Televizyonunda %11 oraninda tekrar edilmistir.

Cat1 aday1 Thsanoglu 'nu destekleyen iki biiyiik parti olan CHP ve MHP ise Kanal D ’de
CHP %33 ve MHP ise %38 oraninda tekrar edilmistir. ATV televizyonunda MHP %28 ve CHP
ise %30 oraninda tekrar edilmistir. Star televizyonunda CHP %46 ve MHP %11 oraninda tekrar
edilmistir. Ak parti ise %11 oraninda tekrar edilmistir. Her 3 televizyon kanali birlikte deger-
lendirildiginde ise cat1 aday1 destekleyen CHP ve MHP isminin biitiin kanallarda diger adaylar-
dan daha sik tekrar edildigi goriilmektedir.
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Cumhurbaskani adaylarindan Demirtas’t destekleyen parti ismi HDP ismi ise Kanal D
’de %7, ATV’de %14 ve Star TV’de %34 oraninda yer almistir. Star TV’de HDP’nin ismi diger
iki kanaldan daha sik olarak tekrar edilmistir.

Cumhurbagkanligi adaylarinin isimlerinin haberlerdeki tekrarlanma sayilari karsilasti-
rildiginda ise; Erdogan ismi Kanal D ’de %59, ATV’de %63 ve Star TV’de %49 oraninda tekrar
edildigi tespit edilmistir.

Cumhurbagkani adaylarindan Thsanoglu’nun ismi Kanal D’de %24, ATV’de %25 ve
Star TV de %26 oraninda tekrar edilmistir. Ancak Cumhurbaskani aday1 Thsanoglu ‘nu destek-
leyen CHP ve MHP liderlerinin mitingleri ile birlikte degerlendirdiginde Cumhurbaskanlig
secim haberlerinde parti ismi ve aday ismi olarak her 3 TV kanalinda da en sik cati aday Ihsa-
noglu ve onu destekleyen partilerin isimleri tekrar edilmistir.

Cumhurbagkani adaylarindan Demirtas’in ismi Kanal D televizyonunda %17, ATV’de
%12 ve Star televizyonunda %25 oraninda tekrar edilmistir.

3 televizyon kanalinda da Cumhurbaskan1 adaylarindan Demirtag’in kendi ismi ve onu destek-
leyen parti ismi daha az sayida tekrar edilmistir.

Televizyon kanallarindaki haber biiltenlerinde Cumhurbaskan1 adaylar ile ilgili haber-
lerin hangi sirada verildigi de tespit edilmistir.

Her 3 TV kanalinda da Cumhurbaskan1 adaylar1 ile ilgili yayinlanan haberlerde Erdogan
1.sirada, Thsanoglu 2.sirada ve Cumhurbaskan adaylarindan Demirtas ise 3.sirada yer verilmis-
tir.

Cumbhurbaskani adaylarindan Demirtas, her ii¢ televizyon kanalinda da haberlerde son sirada
verilmistir.

Ierik analizi verileri birlikte degerlendirildiginde ise; televizyon kanallarinin haber biil-
tenlerinde Cumhurbaskanligi adaylarim kamuoyuna sunarken genellikle dengeli olmadiklari
goriilmektedir.

Star TV'de yayinlanan ana haber biiltenlerinde Cumhurbaskani adaylar1 arasinda diger
kanallara oranla bir denge gozetildigi goriilmektedir. Star TV nin haber biiltenlerinde Cumhur-
baskanlig1 adaylarinin kamuoyuna sunumlarinda dengelilik ilkesine en ¢ok dikkat eden TV ka-
nali oldugu soylenebilir.

ATV'de yayinlanan ana haber biiltenlerinde Cumhurbagkan1 aday1 Erdogan’in 6n plana
cikartildigi ve ATV televizyonunun Cumhurbaskanligi segimlerinde Cumhurbaskanligi adayla-
rinin kamuoyuna sunumlarinda haberleri dengeli bir sekilde izleyiciye aktarmadigi sdylenebilir.

Kanal D'de yayilanan ana haber biiltenlerinde Cumhurbagskan1 aday1 Thsanoglu’nun 6n
plana ¢ikartildig1 ve Kanal D televizyonunun Cumhurbagkanligr se¢imlerinde Cumhurbagkanli-
g1 adaylarinin kamuoyuna sunumlarinda haberlerde dengeli olmadig1 sdylenebilir.
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Medya-Sermaye-iktidar iliskileri, cumhurbaskanlig1 secim haberlerinin kamuoyuna ak-
tarilmasinda etkili olmustur. Televizyon kanali sahipleri, kendi televizyon kanallarinin menfa-
atleri dogrultusunda istedikleri Cumhurbaskan1 adayini, secim haberleri siiresince 6n plana ¢i-
kartmiglardir.

Tiirkiye’de televizyon kanallari, gelismis iilkelerde oldugu gibi, biiyiik sermaye sahiple-
rinin tekelindedir. Bu yapida dengeli ve tarafsiz ve habercilik ilkelerinin uygulanmasi pek
miimkiin gériinmemektedir.

2014 yilinda yapilan Cumhurbaskanligi se¢im siirecinde 3 TV kanali da siyasal adayla-
11 kamuoyuna sunarken “dengeli” habercilik ilkelerine riayet etmemislerdir.

Adaylara dengeli bir sekilde yer vermeyen TV kanallarinin ayn1 zamanda “tarafsiz” ha-
bercilik ilkelerine de uymadiklar1 soylenebilir.
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