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DiJITAL CEMAAT ve FAN ALANLARI:
K-POP FANDOMU UZERINE BIiR
ANALiZ'

Betll Tozlu?

Giris

yilinda Giiney Koreli sarkict PSY’1n
201 Gangnam Style sarkisinin popii-
ler kiiltiirii kiiresel Sl¢iide etkiledigi goriilmiis-
tiir. Sarki 30‘dan fazla iilkede miizik listelerinde
bir numaraya yerlesirken, miizik videosu birkag
ay icerisinde YouTube iizerinden rekor izlenme-
ye ulagarak bir kiiltiirel fenomen haline gelmigtir.
Gangnam Style, “Kore Dalgast (Hallyu)” olarak
da anilan, cesitli Kore popiiler kiiltiir iiriinleri-
nin diinyaya yayilmasi: akiminda son adimin bag-
langici olarak goriilmektedir. 90lardan bu yana
siiregelen Kore Dalgasinin diinyaya yayilirken

! Caligma 2020 yilinda tamamlanmis olan “Digital Community, Fan
Space and Gendered Emotions: An Analysis on Korean Pop Music
(K-POP) Fandom in Turkey” isimli master tezinin 2. béliimiinii
temel almakeadir.

2 Doktora Ogrencisi, Ibn Haldun Universitesi, Sosyoloji Béliimii.
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izledigi adimlar Koreli ve uluslararasi akademisyenler ta-
rafindan farkli gekillerde yorumlanmaktadir (Kim 2015,
157).? Literatiirde kullanilmig yorumlar 6zetlenecek olursa,
Hallyu‘nun yayiliginin, Kore kiiltiirel tiriinlerinin Cin ve
Japonya‘da ilgi gérmeye bagladig: ilk adim, ilginin Gii-
neydogu Asya, Balkan ve Orta Dogu iilkelerine yayildig:
ikinci adim ve Avrupa ve Amerika‘y1 etkileyerek ana akim
pop kiiltiirtiniin pargast haline geldigi son adim seklinde
gerceklestigi  goriilmektedir.

Buna gore Kore‘nin Gangnam Style ile baglayan ve ta-
kip eden ¢esitli K-Pop gruplarinin yakaladig: kiiresel soh-
reti, Kore Dalgasinin i¢inde bulundugumuz son adimini
olusturmaktadir. Verilen adimlarin bu ¢alismadaki énemi,
icinde bulundugumuz son adimin baglangicindan beri dijital
mekan ve sosyal medya platformlarinin bagaril kullanimina
dayaniyor olusudur. Gangnam Style’in kisa siirede kiiresel
olgekte kazandig popiilarite Kore Dalgasi ya da sanat¢inin
var olan popiilaritesinden énce YouTube platformunun
basarisiyla iligkilendirilmelidir. Bu siiregte hizla artan ve
cesitlenen farkl dijital medya kullanim bi¢imleri hem Kore
Dalgasini daha genis kitlelere yaymig hem de bir sonra-
ki bsliimde detaylandirilacak olan, fan alanlarini giindelik
hayatla i¢ ice ge¢mis dijital bir hipergerceklik olarak sosyal
hayata katmugtir. Bu ¢alismanin odak konusu dijitallesmenin
etkisini K-Pop gibi kiireselleserek ana-akim popiiler kiiltiir
haline gelmis bir akim iizerinden incelemek ve bu baglamda
geng kadinlarin tecriibelerini tartigmaktir. Cogunlukla geng

3 Ornegin Kim Bok-Rae bu adimlari K-Drama, K-Pop, K-Culture, K-Style
seklinde siralar. Ona gére Kore dizileri ile baglayan akim miizik aracihgryla
daha genis kitleye yayilmig, Kore kiiltiiriine kap1 agilmasina olanak saglamigtir.
Kore yasam tarzinin genis kitlelerce taklit edilmeye baglanmasi Kim’in bu
agamadan sonra bekledigi ve giiniimiizde kismen gerceklesmeye basladigin
gozlemleyebilecegimiz adimdir.
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DIJITAL CEMAAT ve FAN ALANLARI: K-POP FANDOMU UZERINE BIR ANALIZ ‘

kadinlarla iligkilendirilmekte olan K-Pop fanlig1 olgusunun
dijital mekanla birlestirildiginde kadinlara toplumsal hayatta
erismekte zorlandiklar: bir faillik alan1 ortaya ¢ikard: gzlem-
lenmekte, K-Pop ve genel itibariyle popiiler kiiltiiriin farkl:
baglamlarda da tartigmaya agilmasi gerektigi 6ne siiriilmek-
tedir. Toplumda i¢inde bir kiigiimseme barindiran ve ge-
nelde geng kadinlara atfedilen “gilgin fan” olgusunun dijital
mekan araciligyla bir faillik firsat1 halini almast metnin ana
ilgi alanini olugturmaktadir. Dolayistyla K-Pop hakkindaki
ekonomi, politika ve iiretim konulu genis literatiirden ¢ok,
fan deneyimleri iizerinden Tiirkiye baglaminda halihazirda
devam etmekte olan cinsiyet ve genglik konulu tartigmalar
odaga alinmaktadir.

Bugiin Kore Dalgasinin en 8nemli tagty1cisi olan K-Pop,
hizla kiiresel popiilaritesini arttirmakta ve diinya ¢apinda
sadik bir takipgi kitlesine ulagmaktadir. Yeni teknolojilerin
bagarili kullanimi ve inga edilen kendine 8zgii kiiltiirii saye-
sinde Szellikle dijital mekanlarda kurulan samimiyet odakli
baglar, sektdriin bagarisini saglayan temel etkenler olarak
goriilmektedir. Pop kiiltiirii ile ortak olan 6zelliklerinin yani
sira, K-Pop‘u ana akim Bat1 popundan farkli kilan geyin icer-
digi Kore kiiltiirii ve gelenekleri oldugu diisiiniilmektedir.
Sektdriin Kore‘ye getirdigi ekonomik ve politik katkilarin
miktari, bir sekilde akademik ilgiyi de beraberinde getir-
mistir. Ulkeye sagladigi ekonomik katki, Kore kiiltiiriiniin
yayilmast ve sagladigi yeni yumusak gii¢ imkani simdiye
kadar yapilmis akademik ¢aligmalarin temel konulari olus-
turmaktadir (Lie 2012; Jang&Paik 2012; Desideri 2013; Kim
2015). Konuya y6nelik artan akademik ilginin sebeplerin-
den biri de K-Pop’un dogrudan bir kiiltiir endiistrisi ola-
rak Kore toplumunu diizenlemek ve standartlagtirmak i¢in,
miikemmel bir Adornocu anlayista, bir devlet projesi olarak
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bagladiginin bir sir olmamasina dayanir (2001). Sektdriin ilk
adimlarindan bu yana; gosterilen sovlar, sahne kisilikleri ve
sahne digindaki davraniglar cogunlukla eglence sektoriinde
uzman kisiler tarafindan hayran gruplari, izleyiciler, zaman
ve mekéina uygunluk géz dniinde bulundurularak tiretilmistir
(Kim 2011). K-Pop yildizlarinin uymast gereken bazi kabul
edilmis davranis kaliplari vardir ve bunlar cogunlukla iglerine
modern hayattan bir par¢a eklenmis Koreli ve Konfiigyiiscii
degerlere dayanmaketadir (Jang ve Paik 2012). Baslangigta
hiikiimet, yeni kurulan Giiney Kore ulusuna ait bir kiiltiir
olugturmay1 amaglamigtir ancak zamanla ve edinilen tecrii-
belerin etki alanini ortaya ¢ikarmasiyla, diger birgok toplum
tizerinde kiiltiirel hegemonya saglamay1 amaclayan giiclii bir
yumusak gii¢ kaynagina haline gelmistir (Nye 1990; Shim
2002; Yang 2007; Kim 2011).

Tiirkiye baglamina bakildiginda, son yillarda yapilmag
K-Pop tartigma ve analizlerinin sektdriin “tehlikeleri” ve
karanlik yiiziine dair ¢ikarimlarla dolu oldugunu gériilmek-
tedir. Bu tartigmalar yogun bir sekilde K-Pop yildizlarinin
fiziksel goriiniimlerine odaklanmakta ve temelde idollerin
“cinsiyetsiz” bir imaj ¢izdigini savunmaktadir. Ozellikle er-
kek idollerin makyaj ve giyimlerine dikkat ¢ekilerek K-Pop
sektdrii queer tartigmalart ekseninde incelenmis ve buna
gore bir elestiri getirilmigtir. Bahsedilen ¢aligmalarin, hem
akademik hem de akademik olmayan &rnekleriyle, konu
hakkinda ¢ikarim yapmada yetersiz kaldig1 gériilmekete,
yapilan kisitl analizlerin genis kapsamli bir kavrayis ge-
listirmeyi bagaramadig: diisiiniilmektedir. Bunun yaninda
konunun 6znesi olan K-Pop fanlari, sosyal medyada ve bu
caligmanin goriigmelerinde sikga tekrarlandig iizere, yanlig
temsil edildiklerini vurgulamuglardir. Bu ¢alisma dogru-
dan fanlar1 dinleyerek onlarin bakis agilarini ve K-Pop fani
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olmalari ardinda yatan sebepleri anlama amaciyla ortaya
¢ikmugtir. Saha verilerinden yola ¢ikilarak sektoriin popii-
laritesinin queer tartigmalar diginda daha giincel bir sebebi
oldugu gézlemlenmigtir. Marshall McLuhan tarafindan da
vurgulandigs sekilde, “ortam mesajin kendisidir™ anlayigiyla
, K-Pop sektdriiniin dijital alandan bagimsiz degerlendirile-
meyecegi iddia edilmektedir. Bu iddia gergevesinde makale,
oncelikle etnografi ve dijital etnografi siirecini agiklar, daha
sonra strastyla fan alani kavramu, dijital mekéinlarda bedensiz
sosyallesme, dijital mekén ve faillik konularini tartigir.

Yontem

Hayranlik duyma konusunun duygularla, kisisel begeni
ve tecriibelerle dogrudan iligkili goriilmektedir. Fanlik ol-
gusu lizerine yapilacak ¢aligmalarda birebir goriigmelerin
ve katilimecilarin deneyimlerine dogrudan sahitlik etmenin
elzem oldugu inanciyla ¢aligmada nitel yéntem kullanilmis,
yalnizca nicel yontem kullanilan ¢aligmalardan daha derin
bir tartiyma imkani sundugu savunulmugtur. Béylece, 2018-
2020 yillar arasinda yapilan 30 derinlemesine goriisme, 3
odak grup gériismesi, dijital etnografi ve ¢esitli mekan-
larda yapilan katilimer gdzlem sonucu elde edilen veriler
makalenin tartiyma konusu igin temel alinmaktadir. Oznel
deneyimlere dayanan hayranlik olgusu, K-Pop baglaminda
degerlendirildiginde dijital mekan farkli yas gruplari ve etnik
kokenlere sahip hayranlari bir araya getiren tek mekandir.
Dijital mekanda kurulan baglar aracihigiyla farkl yiizyiize

*+ Kanadali iletisim kuramcist McLuhan’a ait olan “medium is the message”
ciimlesi baglangicta televizyon i¢in kullaniliyordu. McLuhan bu ciimleyle
herhangi bir mesajin iletildigi ortamin mesajin kendisinden daha &nemli
oldugunu, ortamin/mekanin sahip oldugu anlamin mesaja yiiklenen anlamu
ve mesajin algilanig bigimini dogrudan etkileyecegini ifade eder. K-Pop
konusunda ortam sosyal medyadir.
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toplant1 ve etkinlikler diizenleniyor olsa da hem Z jene-
rasyonunun hem de son dénem kiiltiir endiistrisinin temel
varolus mekani olan sosyal medya, giincel popiiler kiiltiir
calismalart igin gérmezden gelinemeyecek bir erisim alanina
sahiptir. Dolayistyla hala kesfedilmekte olan dijital etnografi
ydntemi aragtirma i¢in uygun gdriilmiistiir.

Goriismeler bu makalenin bir bsliimiinii olusturdugu
yiiksek lisans tezi i¢in yapilmigtir.> Derinlemesine goriis-
melerde muhataplara yari yapilandirilmg agik uglu soru-
lar y6neltilmis, muhatabin daha ¢ok ilgi gosterdigi sorular
cevresinde gdriisme sekillenmigtir. Muhataplarin bir kis-
mi sosyal medya iizerinden, bir kismi kartopu yontemi ile
bulunmugtur. Yapilan gériismelerin tamaminda ses kayd:
alinmug, gerekli goriilen kisimlar yaziya dokiilerek rapor-
lanmigtir. Goriigme siireleri bir saat ile dért saat arasinda
degismektedir. Skype tizerinden goriintiilii konugma ile
yapilan 6 gériisme diginda tiim gériismeler cesitli kafelerde
ve dig mekanda gerceklestirilmigtir. Derinlemesine goriigme
yonteminin tercih edilmesinin nedeni, konunun duygularla
dogrudan baglantisi ve aragtirmanin ankete dayal yiizeysel
bilgilerdense muhatabin hayat hikayesi ve deger yargilariyla
ilgileniyor olusudur.

K-Pop fanlarinin ¢ogunlukla sosyal medyada bir araya
geliyor olmasi nedeniyle dijital mekan ve burada yapilan
paylagimlar aragtirma i¢in 3nem teskil etmektedir. Katilimet
gozlemin bir ayagi sosyal medya iizerinde, dijital mekanda,
diger ayag1 Istanbul‘un gesitli semtlerindeki Kore temali kafe
ve restoranlarda gergeklesmistir. Bunun diginda yogunluk
bakimindan daha az olmakla birlikte diizenlenen cesitli et-
kinliklerde de katilimc1 gdzlem yapilmugtir.

> Bkz. dipnot 1.
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Bir Dijital Cemaat Olarak K-Pop Fandomu

Calisma cemaat olgusunu bir dini kavram olarak degil
sosyolojik terim olarak ele almaktadir. K-Pop sektdriiniin
temelinde var olan hayranlar esere dahil etme ve hayran
gruplarinin siirekli etkilegim ve tiretim halinde olmas1 duru-
mu onlar1 cemaat teriminin bir tanimi olarak goriilebilecek,
"ortak ve refleksif bir kimlik ya da diinya gériisii duygusuna
dayali benzer ilgilere sahip 6zel olarak olugturulmus ve birbir-
leriyle sistematik bir etkilesim i¢inde olan” bir grup kimligine
biiriindiirmektedir (Giinerigsk 2019, 287). Ozellikle Kore
disinda yasayan fanlar i¢in dijital mekanlarin etkili kullani-
minin bu konuda belirleyici rol oynadigi gézlemlenmistir.
Farkli fan gruplarinin goniillii emegi ile saglanan hizli ge-
viriler sayesinde dil bariyeri ortadan kalkmakta, her an her
yerde erigim imkani sayesinde cografi mesafe dnemsiz hale
gelmektedir. Boylece fanlar icin takip ettikleri idol gruplar:
bir arada yagadiklar1 ya da siirekli iletigim halinde olduklar:
birer arkadas grubu yanilgisina doniigmektedir.

Cemaat hissiyatini olusturan ilk adim sektdriin bagarili
medya kullanimi ve fanlari da ayni1 kullanim bigimine teg-
viki olsa da asil aidiyet duygusunun kaynagz, idollerin kolay
ulagilabilirliginden ¢ok sosyal medya sayesinde diger fanlarla
siirekli iletigim halinde olma imkanina dayanmaktadir. Fan
hesaplari® aracihigiyla kurulan sosyal aglar dijital mekanin

S Fan hesabi sosyal medyada fanlarin ¢ogunlukla isim, kullanicinin resmi gibi
kisisel bilgilerin paylasmadan internet iizerinde yalnizca K-Pop yildizlar1 (ya
da ilgili alanlar) hakkinda haberleri takip etmek ve ayni zevke sahip diger
fanlarla etkilesime ge¢mek amagh kullandiklari hesaplardir. Hesap sahibinin
fan kimligini yansitan bir ara¢ olarak siklikla hayran olunan grup ya da
kisinin resmi profil fotografi, isim ya da lakab1 kullanici adi olarak kullanilir.
Géoriigmelerde muhataplarca srarla bu hesaplarin sahte hesaptan farkli oldugy,
¢iinkii insanlarin farkli biri gibi davranmak i¢in degil bagka bir ortamda rahatca
gosteremeyecekleri bir pargalarini gésterme firsati bulduklart bir alan sagladig
i¢in bu tiir hesaplara yoneldiginin alti ¢izilmistir.
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akigkan kimligine sahiptir. Siirekli degisim halinde olan,
kalic1 bir kimlik ya da fiziki bir varliga sahip olmayan bu
hesaplar biraradalik ve aidiyet hislerini besleyen temel araglar-
dir. Ayni zamanda aidiyet ve biraradalik bilincinin getirdigi
kolektif bir 6zgiiven saglamaktadirlar. Fan hesaplar benzer
diisiincede insanlarla etkilesime ge¢me amagli olusturuldugu
gibi siklikla takip edilen gruplari dijital ortamda destekleme
amaciyla da kullanilmakeadirlar. Kore temelli ya da ulusla-
rarast kapsamdaki yarigmalarda gruplara oy verme, etiket
caligmalart ile gruplari gesitli platformlarda giindemde tutma,
miizik videolarinin izlenme sayilarini artirarak gruplarinin
yil sonu &diil térenlerindeki bagarilarina katkida bulunma
gibi cesitli etkinlikler fan hesaplar araciligiyla gercekles-
tirilmektedir. Bu sayede farkli iilkelerde yasayan fanlar da
hayranlik duyduklar idol gruplarinin elde ettikleri bagarilar
ve tirettikleri eserlerin bir parcast gibi hissederler. Bu aktif hal
sayesinde fanlar sosyal medya algoritmalar1 ve platformlarin
isleyisleri hakkinda siradan bir kullanicidan daha fazla bilgi
sahibi haline gelmektedirler. Boylece dijital mekina olan
aidiyet hissini artmakta ve fanlarin dijital mekénlarda daha
ozgiivenli ve rahat hissetmelerine katki saglanmakeadir.
Aktif eglence sekedtlerini ciddi sekteye ugratan pandemi
doneminde dahi, var olan dijital iletisim ag1 sayesinde, K-Pop
sektdrii zarara ugramanin tersine genislemis ve yeni tiretim
bigimlerinde ustalagmustir. Idollerle yapilan griintiilii arama
sayesinde dijital fan bulugmalan gercekletirilmis, ncesinde
yiiz yiize yapilan fan bulugmalarindan ¢ok daha genis fan kit-
lelerine ulagilmugtir. Telefon araciligiyla yapilan bu goriigmeler
giiriiltiilii kalabaliklar igerisinde yapilan yiiz yiize fan bulugma-
larindan ¢ok daha kisisel ve samimi bir hale gelmekte, fanlara
kendi &zel alanlarinda hayranlik duyduklar: grup tiyeleriyle

iletisim kurabilme imkani sunmaktadir. Weverse gibi eglence
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sirketleri tarafindan K-Pop gruplarina 6zel iiretilen ¢esitli uy-
gulamalar aracihigryla kesintisiz iletisim pandemi déneminde de
devam etmis, her bir grup tiyesinin ayni anda farkli ekranlarda
izlenmesine olanak saglayan online konserlerle var olan fanlar
siirekli aktif tutulmugtur. Bunun yaninda pandemi dénemi
sik sik kargilagilan karantina siireleri nedeniyle yalnizlagan ve
sosyal medyada bag kurmaya daha agik hale gelen, 6ncesinde
sektdrden habersiz kitleler de K-Pop ile tanigmigtir.”

K-Pop fandomunun bir dijital cemaat olarak diisiiniilme-
sinin nedeni sosyal medya platformlarindaki siirekli birarada
bulunma hissinin yaninda, bu platformlardaki etkinliklerinin
bilincinde olmalari, bunu bir giig, bir kimlik inga siireci ve bir
aidiyet duygusu kaynagi olarak gérmelerine dayanmaktadir.
Donald Horton ve Richard Wohl, medyanin izleyicileri
"parasosyal iligkiler” kurmaya tegvik ettigini dne siirmektedir
(1956, 216). John Caughey parasosyal etkilesim kavramin
genisleterek ve hayali sosyal iliskilere dikkat cekmektedir
(1984, 29). Fanlarin iinliilerle olan etkilegimlerini inceledigi
calismasinda hayali iliskilerin gercek sosyal iligkiler tizerinde
belirgin bir etkisi oldugunu iddia etmektedir. Ona gére bu
tiir iligkiler, gercek hayattaki tecriibelere karsi hissedilen tat-
minsizlik ya da kisinin kendi sahip olmak istedigi karakterin
hayali ile baglantili olarak gelistirilmektedirler (1984, 49-53).
Caughey, bu iliskinin siirekliliginin fanlarin ilgili medya fi-

7 Bir¢ok benzer rnekten biri olarak, 14 Haziran 2020 tarihli BTS grubunun
Bang Bang Concert isimli etkinligi 756.000 gercek zamanli izleyiciye
ulagmugtir. Bunun 50.000 kisilik 15 stadyum konserine esdeger oldugunu
goz oniinde bulundurarak, dijital alan sayesinde erigilen kitlenin biiyiikliigii
tahayyiil edilebilir. HYBE Ent. sirketi tarafindan yapilan agiklamaya gore 107
farkli iilkeden katilim saglanmug ve konser sonrast resmi fan kuliibii 10.000
yeni iiye kazanmistir. (Bkz. Frater, Patrick. “BTS Bang Bang Con: The Live
Claims Record Viewership for Online Concert” Variety, Jun 14, 2020. https://
variety.com/2020/digital/asia/bts-big-bang-con-the-live-record-online-
concert-1234635003/



‘ KADIN VE MEKAN

gliriiniin deger yargilari ve gelecek planlarini kendi davranig
ve diisiinceleriymis gibi benimsemeleri ile sonuglanacagini
sdyler (59). K-Pop baglaminda diisiiniildiigiinde Caughey‘in
one siirdiigii iliski bi¢imi yalnizca fan-idol arasinda degil,
dijital ortam araciligryla bireysel fan ve fan kitlesi arasinda
da ortaya ¢ikmakta dolayistyla dijital mekanlarda fanlar aras:
kurulan aglar kisilerin deger yargilari ve diinya gériislerini
etkilerken kullanicilari birbirine yakinlagtirmaketadir.

Fan Alanlar:®

Saha caligmast, bir {iriin olarak Hallyu’nun tiim tiretilmis
ve yapilandinilmig yonlerinin yani sira, artan dijital mekan
kullanimi sayesinde dogrudan yukaridan inme bir poli-
tikadan daha karmagik bir iiretim siirecine doniistiigiinii
gostermektedir. Bu iiretim artik yalnizca iireticilerine ait
olmayan tiiketicisini de iiretici haline getiren ve bu siiregte
giiclii bir sosyal sermayenin yaninda fanlara failliklerini kur-
ma ve sergileme imkani saglayan bir sekle biiriinmektedir.
Bu durum konuyu popiiler kiiltiir ve fan ¢aligmalar: i¢in
oldugu kadar dijital mekin caligmalari igin de ilgi ¢cekici
kilar. Ciinkii bu yeni tiirdeki samimi ve bag kurmaya dayal:
tirlin-yapimci-izleyici iligkisinin varligy, tiriiniin bittigi ve
izleyicinin bagladig: yerin sinirlari belirsiz hale getirmek-
tedir. Fan alanlari olarak tanimlanan mekani tecriibe etme
bicimleri, fanlar i¢in aktif iiretim halinde olduklari son derece
duygusal, paylagim alanlarinin varligi ile ortaya ¢ikmaktadir.
Genelde dijital mekin kaynakli oldugu goriilen fan alanlari,
fanlarin varligi ve gériiniirliigii ile baglantili olmak iizere
fiziki mekanlarda da kendilerini gosterebilmektedirler. Bu

$ Tezimde fan space olarak gegen terimi “fan mekan1” degil “fan alan1” olarak
gevirmeyi tercih ettim.
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alanlar giinliik hayatta hi¢ bir araya gelmemis kisilerin dijital
mekanda temellendirdikleri derin bir duygusal bag kur-
malarina ve degisen oranlarda aidiyet hissi gelistirmelerine
kaynaklik etmeleri ile 6ne ¢ikar. Hayranlarin dijital mekan
araciligiyla elde ettikleri idoller hakkindaki giinliik, samimi
ve kigisel bilgiler, hayran toplulugunun yani sira idollere karg:
hissettikleri yakinlig1 da giiclendirir ve duygusal dolagim or-
taya ¢ikan hipergeceklikten (Baudrillard 2014) beslenmektedir.
Hipergerceklik, gercekligin bir simiilasyonu olan diinyay:
gercekte var olan diinyadan ayirt etmek zorlagtiginda ortaya
¢ikmaktadir. Baudrillard bu terimi 1980‘lerde, heniiz dijital
alan giinliik hayatin ayrilmaz bir pargasi haline gelmemis,
farkli sosyallesme mekanlari yayginlasmamigken gelistirmisti.
Var olan dijitallesmenin etkisi terimi bugiin ¢ok daha degerli
hale getirmistir. Gergeklik yok olmus ve kopya gergekligin
yerini almistir. Artik kopyalanabilecek bir gergekligin var
olmayigt, kopya ile gercek arasindaki baglantiyr koparmugtir.
Fan alanlar, hayran ve idol arasindaki hayali kabul edilebile-
cek iliski biciminde temelleniyor olmalari itibariyle hiperger-
¢ek duygulari ortaya ¢ikarmaktadirlar. Duygu deneyimleri
ve kimlik iiretiminin mekanin bu bi¢imde tecriibe edilmesi
aracihigiyla hipergercek bir nitelik kazanmasi, fan alanlarini
ilging kilan bir baska nokta olarak 6ne ¢ikmakeadir.
Baudrillard (2014) hipergergeklik ve simiilasyon konusunu
Disneyland 6rnegi ile agiklar. Disneyland gergek hayatta var
olmayan karakterler, hikayeler ve mekanlardan olusmaktadir.
Baudrillard Disneyland‘in Amerika‘y1 ve Amerikan ideoloji-
sini sembolize ettigini sdyler. Disneyland her seyden 6nce bir
yanilsamalar ve fanteziler diinyasidir. Kalabaliklari ¢eken asil
yonil ise onun Amerika‘y1 taklit etmedeki bagarisidir. Hallyu
sektdrii Disneyland 6rnegi ile kargilagtirilarak incelendiginde
aralarinda bir ¢ok benzerlik oldugu goriilmektedir. Hallyu
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sektdriinde K-Pop gruplari, eglence sirketleri, reality sov
ekipleri birer aile gibi yansitllmaktadir. Aralarindaki iligki-
nin samimiyeti, uzun siireli arkadaghk hikayeleri, tartigma
ve anlagmazliklari, mutlu anlar1 ya da birlikte katlandiklar:
zorluklar siirekli vurgulanmaktadir. Sahnede kusursuz bir
gosteri ortaya koymay1 hedefleyen sanatgilar, hayranlarinin
siirekli gdzetleme imkani bulabilecekleri bir bigimde sahne
arkasindaki hayatlarinda kirlgan, ¢ocuksu ve siradan yénle-
rini gdz oniine sermektedirler. Bir¢ok hayran i¢in bu kisim
tirettikleri miizik ve ortaya konulan sahne sovlarindan daha
degerli goriilmektedir. Disneyland‘in Amerika‘y1 sembolize
ediyor olusu gibi, K-Pop sektorii de Kore degerlerini ve ide-
olojisini iginde tagimaktadir. Bunun yaninda Kore‘nin tarihi
boyunca etkilendigi yabanci akimlardan da pargalara sahip-
tir. Tiirkiye gibi uzak iilkelerdeki takipgileri i¢in bu karma
kiiltiir sekeorii gekici kilan en 6nemli fakt&rlerden biri olarak
oniimiize ¢tkmaktadir. Yalnizca K-Pop degil, genel olarak
Hallyu dalgasinin 6ncelikli olarak Giineydogu Asya iilkeleri,
Arap diinyast ve Tiirki devletler arasinda yayildigi, Bat1 ana
akim pop kiiltiiriine ¢ok daha ge¢ ulagtigi gériilmektedir.
Bunun arkasinda yatan nedenlerden biri olarak muhafazakar
toplumlarin Bati popiiler kiiltiirii disinda bir arayista olmalars,
Kore gelenek ve degerlerinin bu arayisa en uygun cevap olarak
ortaya ¢tkmasi gdsterilebilir. Hallyu modern eglence sektorii-
nii muhafazakar degerlerle harmanlanmig halde sunmakeadir.

Disneyland ve K-Pop hipergerceklikleri arasindaki temel
fark, ilki fiziki mekéanla kisitlanmigken, ikincisinin dijitalleg-
me sayesinde zaman ve mekéindan bagimsiz var olusudur.
Bu yoniiyle K-Pop sektdrii hipergercgekligin Disneyland‘den
daha uygun bir 6rnegi haline gelmektedir. Fan alanlari fanlar
igin gergekligin bir kopyast halini almis bu sektdrde var olug
mekanlaridir. Giindelik hayatlarinda her an ulasabildikleri

248



DIJITAL CEMAAT ve FAN ALANLARI: K-POP FANDOMU UZERINE BIR ANALIZ ‘

“K-Pop diinyast” hem gerceklikten kagig hem de alternatif
bir kimlik ve ¢evre edinimi imkani sunmakeadir.

Faillik, Tiiketim ve Feminen Alan

Fan alan1 dahilinde tartigilabilecek “K-Pop alani” (K-Pop
no basho) (Kim 2018, 152) feminen bir alan olarak tanim-
lanmakta ve K-Pop kiiltiiriiniin tizerine insa edildigi kadin
tiiketim pratiklerini icermektedir (Phillips 2020, 3). Diinya
capinda K-Pop fanlarinin gozle goriiliir slgiide ¢ogunlugu
gen¢ kadinlardan olusmaktadir. Bir {iriin olarak K-Pop ve
idol gruplari bilyiik oranda kadin tiiketicileri hedefleyerek
planlanmakta ve sunulmaketadir. Bunun sonucunda “K-Pop
alanlar1” feminenligin baskin ve aktif halde oldugu alanlar
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu makalenin temellendigi cinsiyet
algilart odakli ana ¢aligmanin sahasi siirecinde erkek muha-
taba ulagilmaya caligilmigsa da katilimeilarin yiizde 90 tizeri
bir oranda kadin oldugu goriilmiistiir. Sosyal medyadaki fan
hesaplarinin biiyiik oranda kadinlar tarafindan kullanildig
gozlemlenmigtir. Bir var olma alani ayni zamanda birer gii-
ven alani olarak ortaya ¢ikan bu alanlar ¢ogunlukla ataerkil
diizenin hiikiim siirdiigii kamusal alana dahil olmayan, buna
ragmen kendi igerisinde bir kamusalliga sahip alanlardir. Sahip
olduklart kamusallik herkese acik, herkesce ulagilabilir alanlar
olmalari ile saglanirken, ataerkil kamusal alana dahil olmayslar:
bu alanlarda siklikla hor goriilmelerinden ileri gelmektedir.

Bununla birlikte fan sdylemlerine bakildiginda ¢aligma
sahasinda” burada kendimi buldum”, "kim oldugumu onlarla
(idol grubu) ve burada kazandigim arkadagliklarla (sosyal
medya) anladim” ve benzeri pek ¢ok ifade ile kargilagilmugtir.
Bir¢ok katilimer sosyal medya platformlarinda girdikleri
etkilesimlerin sagladig: “deger gérme” hissine atifta bulun-
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mugtur. Muhataplardan biri fan hesaplar1 ve sosyal medyadaki
fan ortamini su sekilde agiklamaktadir:

"Kendini kaybetmis genclerin kendini bulma ¢abasi...
Sagma salak seyler icin birbirlerini lingleseler de bir fanin en
cok kabul gordiigii yer yine sosyal medya oluyor... Kendi
diisiinceleri kendi fikirleriyle lingleniyorlar. Diisiincesi ilgi
gormiis oluyor yani neredeyse bir sekilde onay aliyorlar. Ben
BTS'ten nefret ediyorum diyor biitiin BTS fanlar1 buna sal-
dirtyor, bu sefer diyor ki benim BTS sevmemem bir sey ifade
ediyor. Sokaga ¢ikip ayni seyi sdylese kimsenin umrunda olmaz
sagmalik olur yani o da biliyor bunu... Bdyle sosyal medyada
fan hesaplar agtyorlar evet ¢iinkii bu sekilde kendilerini ifade
edip birilerinden tepki gorebilecekleri tek yer orast.”

Bauman’in degindigi “goriiliiyorum (izleniyorum, fark
ediliyorum, kaydediliyorum...) Syleyse varim” hissiyat: fan
alanlarinda bulunan duygusal etkilesim ile giiclenmektedir
(2013, 129). Muhataplarin ¢ogunlugu gercek hayatlarinda
bir kimlik ingas1 ve aidiyet hissinin eksikligi nedeniyle sikint:
cektiklerine deginmis dijital mekanda baglayan ve nadir de olsa
gercek hayatlarina tagidiklari bu alanlarin onlar igin kendilerini
tantyacak, diisiincelerini duyuracak bir mekana doniistiigiinii
ifade etmiglerdir. Kabul gdrme ve giiven hissiyatinin varhg:
goriigmelerde siklikla dile getirilmigtir. Fan kitlesinin biiyiik
cogunlugunu olusturan geng kadinlar fan olma aracilhigiyla
kendilerini degerli hissetmekte ve fan alanlarinda girdikleri
etkilesimler sayesinde kendi karakterlerini kegfetme firsatt
bulmaktadirlar. Bu agidan fan alanlarinin ve K-Pop kiiltiirii-
niin, bu sektdriin tiiketicisi geng kadinlarin kimlik ingast igin
onemli bir egik halini aldig1 gézlemlenmistir.

Ayrica dijital mekanlardaki sosyallesmenin farkli yas grup-
larindaki kadinlar i¢in bir iletisim ag1 kurma ve gelecekte farkh
konularda bu iletisim agini kullanma konusunda egitici bir
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rol oynadig gériilmiistiir. Ozellikle otuz yas ve iizeri, geneli
ev hanimi olan muhataplar fan hesaplari ve fan etkinlikleri
araciligiyla kendi kisitl sosyal yasamlarinda bag kuramayacak-
lar1 farkli meslek gruplarindan insanlarla kolaylikla etkilegime
gegtiklerini ve bu etkilesimlerin siklikla kendi hayatlarina
katki sagladigini belirtmiglerdir. Caligma sahasinin ortaya
cikardig tizere daha geng yaslardaki kadinlar kimlik ingasi ve
sosyallesme tecriibesi olarak fan alanlarina ydnelirken, yetigkin
kadinlarin siklikla sosyal ag kurma ve hayatlarinda eksikligini
hissettikleri iligki bicimlerinin yerini doldurma amaciyla fan
alanlarinda var olmay tercih etmektedirler. Her iki grup igin
de fan alan1 bir faillik ve titketim mekani halini almakeadir.

Fan gruplari arasinda siklikla catigmalar yaganmasina rag-
men kisiler aras1 yapilan elestiri ya da hakaretler dig goriiniis
ya da toplumsal beklentiler iizerinden degil kiginin belirttigi
diisiince ya da begenisi iizerinden yapilmaktadir. Bu da
her ne kadar ¢atigma ve gerginlikleri engeller bir niteli-
ge sahip olmasa da, bireylerin benlik algisini giiglendiren
tiirde bir yaklagimdir. Birgok fan i¢in bu tiir catigmalar bir
seyleri samimiyetle savunduklari ilk deneyimlerdir. Ustelik
bahsedilen “sey” tamamen kendi baglarina ya da arkadaglar:
araciligiyla, bir {ist otoritenin etkisi olmadan, ulastiklar1 ve
aidiyet duyduklar1 bir olgudur. Bu sayede hem K-Pop hem
de K-Pop araciligryla kurulan iligkiler fanlar i¢in sembolik
olarak 6nemli ve degerli hale gelmektedir.

Sonug

Dijital alanda var olmanin ve igerisinde iiretilen mekanlarin
ilging bir tartisma konusu olugturmasinin en Snemli sebeple-
rinden biri dijital alanin dogasi geregi bedene yer birakmiyor
olusudur. Bu durum dijital alanin dogrudan iletisime olanak
saglayip saglamadigi konusunda farkls fikirlerin ortaya ¢ik-
masina neden olmugtur. Hubert Dreyfus “tele-mevcudiyet”
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kavramuyla internet tizerinden kurulan iligkilerde araya giren
mesafenin gerceklige temas edilmedigi seklinde tuhaf bir
hissiyata sebep oldugunu bu sebeple dogrudan mevcudiyet
hissimizi azalttigini savunmakeadir (Dreyfus 2016, 66). Buna
gore “an”1 canh kilan dogrudan iletisimdir ve bunun eksikligi
anin gercekliginin sorgulanmasina sebep olmaktadir. Duygu-
lar ve ortamin gergekligi algilama bigimlerimizi ortaya ¢ikaran
onemli etmenlerdir ve her ikisi de online ortamdaki bedensiz
sosyallesme araciligiyla aktarildiginda deger kaybettikleri i¢in
algilanan gerceklik de yiizeysellesmektedir.

K-Pop fandomunun bir pargast ve aktif bir fan olmak
ozellikle geng kadinlar i¢in bir faillik kaynag: ve kendini
ifade bi¢imi haline gelmektedir. Ortaya ¢ikan kimliklerin
ve kazanilan failligin dijital ortamda temellenmesi, ek olarak
sektoriin sebep oldugu hipergerceklik ve dijitallesmenin art-
tirdig: tele-mevcudiyet hissiyati ile tiretilen alginin otantik bir
faillikten ¢ok bir faillik yanilgisi ve gercekte temellenmeyen
bir 8zbiling olusturmasina sebep olmaktadir. Bu durum géz
oniine alindiginda, sosyal alanlara erigim imkani olmayan ya da
cevresinde diigiincelerine yeterli deger gdsterilmeyen kadinlar
icin hem potansiyellerini agiga ¢ikaracak hem de 6zgiirce
var olabilecekleri bir alan saglayacak olmasinin yaninda, fan
alanlar1 ve bu alanlardaki uzun siireli tiiketim pratikleri var
olan 6zdegeri azaltic1 bir etkiye de sebep olabilmektedir.

K-Pop fandomu ve fan alanlar1 dzellikle geng kadinlarin
giiclii hissedecekleri, kendilerini rahatca ifade edebilecekleri
mekanlara ve iligki bicimlerine duyulan ihtiyacin aciliyetini
yansitmaktadir. Fan alanlarina verilen duygusal ve diisiinsel
emek bir tedirginlik sebebi ya da gengligin yitirilisi degil
bir potansiyel gostergesi olarak anlagilmali ve bu potansiyele
toplumsal alanda etkin kullanim imkani verecek ¢aligmalara
yogunlagilmalidir.
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